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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikagnim stupném: velmi dobfie
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cilem piedlozené bakalatrské prace je nalezeni konkrétniho segmentu potencialnich zakaznikt a také
navrzeni jejich osloveni.

Pi1 hledani nového segmentu bylo vyuZito dotaznikového Setteni, které hodnotim velmi kladné. Jen
bych se rada pozastavila nad kvotami respondentl - ty by bylo dle mého nazoru vhodné rozdélit
rovnomérng. Pak totiz tvrzeni, ze: ,,Uklid by vyuzily vétsinou Zeny ve véku 35-70 let.", kdyz tato
skupina tvofila téméf polotvinu respondentd, miize byt mirn€ zkreslené.

Co se tyce navrhi marketingové komunikace, zde kladné¢ hodnotim mnoho dobrych ndpadii, avsak
zaporn¢ hodnotim naprostou absenci zdrojli, ze kterych studentka Cerpala pii prezentaci Castek za
vyuZiti konkrétnich komunikaénich kanali. Studentka déle hovoti o rozpoctu 50.000 K¢, coZ se mi zda
malo (pfedevsim kdyz ptihlédnu k poznamce na s. 58, kde je zminéna rovnéz reklama v televizi -
v dalsi pasazi se vSak zda, ze uz s ni pocitano neni.. nicméné mélo by byt jednotné). Dale cCasto
postradam zdroje za odstavci ba dokonce i za podkapitolami Vv teoretické Casti (napt. podkapitola 2.3
Positioning).
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Z obecného hlediska je cela prace velmi ¢tivé napsana a myslenky jsou shrnovany prehlednymi
tabulkami a grafy, avSak mensim nedostatkem je, Ze na tyto tabulky a grafy neni v textu odkazovano
(s. 37 atd.).

Dale se zde vyskytuje ptili§ mnoho pieklept a gramatickych chyb. Velmi Casto je zde chyba ve
skladb¢ vét Ci pravopisu. Napi. kapitola 3 ,,... se autorka bude vénovat nejvyznamnéjsimi cilY...", s.
25: ,,... jiz sluzby tklidovych firem jiz vyuzivaji" ¢is. 52 ,,.. byli podrobné rozebrani vyse ..., ale ty
uz autorka rozebrala vySe". Dale napi. chybé&jici konec zavorky na s. 39, ¢arky navic - s. 35, 45 atd.,
shoda podmétu s piisudkem - ,,tvofili Zeny" na s. 44 a ,,Zeny volili" na s. 53, chybé&jici tecky na konci
véty (napf. s. 50, 59) ¢i na s. 45 dvakrat po sob¢ stejna véta. Uvedené chyby na mé pasobi dojmem, ze
si autorka praci po sob¢ dostate¢n¢ nezkontrolovala. Prakticky vyznam préce je vSak zfejmy.

Na zédkladé uvedenych skute¢nosti navrhuji ohodnotit ptedlozenou bakalatskou praci stupném 2.
Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*
Bude podle Vas vyty¢ena &astka 50.000 K¢ na marketingovou komunikaci podniku Cistono$

dostacujici?

Bude podnik schopen pokryt pfipadny narust poptavky v Plzni z hlediska lidskych zdroja? Jaky
zpusob tohoto navyseni by byl podle Vas nejvhodnéjsi?

V Plzni, dne 22.5.2019

Podpis hodnotitele



