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Jméno studenta: Michaela Schafferova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Podnikatelské prileZitosti ve vybrané destinaci

cestovniho ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cild prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora K feseni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi‘:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace se zabyva potencidlem Bali a jeho vyuziti v podnikéni - provozovani cestovni kancelaie, resp.
organizace zajezdi. Teoreticka ¢ast prace je dobie zpracovana a slouzi jako podklad pro praktickou
¢ast. Vyzkum byl realizovan na zaklad¢ analyzy a srovnani produktti CK na ¢eském trhu. Dale byl
realizovan dotaznikovy prizkum mezi ¢eskymi navstéviky Bali. Navrhem pro podniky je sestaveny
zajezd, ktery je specifikovan a pripraven k realizaci. Prace obsahuje pouze drobny nedostatek pfi
uvadeéni citanich odkazi webovych stranek. Prace spliuje jak cile, tak zasady. Autorka pracovala po
celou dobu samostatn¢ a pristupovala k praci velmi zodpovédné. Praci doporucuji k obhajobé se
znamkou vyborné.
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Otazky a p¥ipominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Jaka CK by mohla Vas produkt nabizet?
Kterému segmentu zakaznikl by se zajezd mohl nejvice libit?

V Plzni, dne 24.5.2019 Podpis hodnotitele



