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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Hana KuneSova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

DAL IDIRARARIRARARARA
N I S
N
O
N I

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuiji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:3

Hodnocena prace spliiuje pozadavky kladené na bakalatskou praci. Obsahuje kvalitné zpracovana
teoreticka vychodiska (avs$ak bez odkazii na zahrani¢ni zdroje) a praktickou ¢ast, ve které autorka
mimo jiné uvadi zavéry provedeného dotaznikového Setieni a vyvozuje z nich navrhy pro obec ke
zlepSeni marketingové komunikace a sluzeb v oblasti cestovniho ruchu. V praktické ¢asti by mohla byt
vice zvyraznéna souvislost s ekonomickou teorii (napf. chybi zhodnoceni, zda obec vyuziva viechny
nastroje marketingového mixu uvedené v teoretické ¢asti, pripadné jakou mérou jednotlivé nastroje
vyuziva). Hlavnim pfinosem prace je jeji orientace na praxi. Prace vznikla ve spolupréci s vedenim
obce a reaguje na konkrétni potfeby obce, coz také urcilo cil dotaznikového Setieni. Navrhy pro obec
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uvedené v zavérecné Casti prace reaguji na zjisténé nedostatky v dosavadni praxi, jsou odtivodnéné a
realizovatelné. Lze predpokladat, ze jejich realizace prispé&je ke zkvalitnéni sluzeb pro navstévniky
obce.

Spolupraci s autorkou v pritbé¢hu zpracovani prace hodnotim vyborné. Autorka ke zpracovani prace
pristupovala aktivné, se zdjmem o zkoumanou problematiku a pravideln¢ se zucCastiiovala konzultaci.

Otazky a p¥ipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

1) Uvedte, jaké nastroje marketingového mixu obec Chanovice vyuZziva a zhodnot'te miru jejich
vyuzivani.

2) Jaké konkuren¢ni vyhody méa obec Chanovice ve srovnani s jinymi obcemi v daném regionu?
Zhodnot'te, jak obec tyto vyhody vyuZziva a jakym zpisobem je mozné zmirnit nebo odstranit piipadné
prekazky jejich vyuzivani.

V Plzni, dne 11. 5. 2019 Podpis hodnotitele



