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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Lucie Bryndacova
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Znacka jako soucast konkurenceschopnosti vybraného

produktu cestovniho ruchu

Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Diplomova prace se zabyva image produktu destinace cestovniho ruchu. Teoreticka ¢ast vychazi

z aktualnich domacich i zahrani¢nich zdroju. Z vyzkumného hlediska prace také splituje vsechny
pozadavky. Autorka pouzila hned nékolik vyzkumnych metod, které se navzajem dopliuji. Velmi
ocenuji pristup k tématu a svédomitost autorky. Tyto vlastnosti davaji praci jak teoretickou, tak
predevsim praktickou hodnotu. Formalni stranka je také na velmi vysoké trovni. V praci se nachazi
jedna prazdna strana, str. 37. Prace mirn¢ ptesahla doporuceny rozsah, ale s ohledem na pouzité
metody je to pouze zanedbatelné. Praci doporucuji k obhajobé se znamkou vyborné.
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Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pFi obhajobé:*
Jak byste vybrany produkt zpfistupnila/zatraktivnila mlads$im cilovym skupinam navs§tévniku?

Jaké konkrétni kroky byste navrhla pro zlepSeni image produktu jako prvni?
Jak jsou tyto kroky finan¢n¢ a realiza¢né naro¢né?

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele



