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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtredloZena diplomova prace se zabyva tématem vyuziti znacky pro vybrany produkt cestovniho ruchu.
Prace ma logickou stavbu a co do zabéru je velmi komplexni. Teoreticka ¢ast pfedchazi praktické ¢asti
a ob¢ se vzajemné¢ doplnuji. Ne Uplné piehledné je definovan cil prace, ktery je mozno dohledat az
v kapitole 3 na str. 38. Cil prace byl ale jednozna¢né v plném rozsahu naplnén. Kapitola k metodice byva
zpravidla na zaCatku prace za ivodem. Pozitivné hodnotim vyuzité metody k ziskani potfebnych dat
v analytické ¢asti s cilem navrhnout opatfeni pro rostouci image znac¢ky Zapadoceské baroko. Studentka
vyuzila dotazovani formou dotazniku, pozorovani, dale pak expertni rozhovory se 4 odborniky z oblasti
brandingu a i o¢ni kameru. Zaveéry vyplyvajici z prace jsou vyuzitelné v praxi a Ize na nich stavét pro
rozvoj znacky produktu cestovniho ruchu. Diplomova prace splituje vSechny pozadavky kladené na tuto
kvalifikacni praci. Autorka prokazala schopnost uplatnit nabité teoretické znalosti pro feSeni
konkrétniho tkolu praxe. Vyhovujici je i mira vyuziti odborné literatury. Praci vnimam jako celek jako
vybornou.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®

1. Na str. 55 prezentujete vékové intervaly dotazovanych. Domnivate se, Ze segment 46+ je optimalné
nastaven vzhledem k fesené vyzkumné otazce? Pro¢ ano ¢i pro€ ne...
2. Budete vysledky Vasi prace prezentovat zpét do praxe?

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele



