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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:* velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

PtedloZena diplomova prace ma jasn¢ stanoveny cil zahrnujici v§echny body zadani.
Vhodné byly vybrany podniky v prosperujicim oboru. Celkov¢ je prace velice dobie metodicky vedena.

Teoreticka ¢ast obsaZena v kapitolach 1-4 je vhodné vybrana a zpracovana. Citace jsou standardni. Autor
komparuje vybranou literaturu a prace nepostrada ani vlastni zpracovani vystupt.

Prakticka ¢ast je rozdelena do dalSich Teoreticka ¢ast obsazena v kapitoladch 1-4 je vhodné€ vybrana a
zpracovana. Citace jsou standardni. Autor komparuje vybranou literaturu a prace nepostrada ani vlastni
zpracovani vystupll.

Prakticka ¢ast je rozdélena do dalSich péti 5 kapitol 5-9. Sbér informaci, analyzy i jednotlivé zavéry jsou
délany v souladu s vybranou teorii. Sbér informaci, analyzy i jednotlivé zavery jsou délany v souladu s
vybranou teorii.

Slabinou celého vystupu je ale celkova prehlednost, ¢itelnost, a to hlavné v praktické casti.
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komparacim a analyzam. Bohuzel v téchto kapitolach autor prolina popis produktt, stavajiciho stavu ve
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firmach a samotnych analyz. Nékteré ¢asti jsou obecné platné pro ob¢ spolecnosti, ale jsou zminény
napf. jen u jedné firmy (pozadavky evropské unie, normy, etc..)

Dle mého nazoru by nékteré Casti logicky patiily do samostatné Casti obecného tvodu k trhu, ¢i k
predstaveni spolecnosti (kapitola 5) Piesunutim by autor odleh¢il jednotlivé Casti a prace by byla
piehlednéjsi. Zaroven by autor predesel ptipadnym chybam, kdy se do popisu jednoho podniku dostanou
informace o druhém podniku viz. chybné umistény obrazek ¢.10, kdy misto BCG matice pro Skoda Auto
je zarazena matice BCG pro Hondu.

Préce neni prosta drobnych chyb.

Na zaklad¢ zminéného hodnoceni hlavné z ditvodl prehlednosti a fazeni do jednotlivych ¢asti a proto,
ze se jedna o diplomovou praci navrhuji znamku velmi dobfe.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®

Doplnte BCG matici pro Skoda Auto, kterou jste zapomnél piilozit.

Vychazel jste pro praci pouze z vefejné dostupnych zdroji, nebo jste strategie konzultoval se zastupci
firmy? Konzultoval jste s nimi i fipadné vystupy?

V ramci prace doporucujete pro Skoda auto zavedeni hybridnich aut. Pfedstavte si Ze méte pred vedenim
spole¢nosti obhajit pridani hybridnich aut do portfolia a pokuste se shrnout,

pro¢ by hybrydni auta méla byt ptiddna .(chovani trhu , zdirazméni uspéchu Hondy v této kategorri ,
odhad pfinosu pro Skoda Auto etc. )

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



