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Jméno studenta: Nikola HOFALKOVA

Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nede hodnotit) 4N

A) Definovani citi prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSergast)

D) Clereni prace (do kapitol, podkapitol, odstéyc
E) Jazykové zpracovani prace (skladkg gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrafmii literaturou, Urovie souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postugeSeni a prace s informacemi

K) Zawry prace a jejich formulace

L) Splreni cila prace

M) Odborny ginos prace (pro teorii, pro praxi)
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N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou CIXICICC]
O) Pristup autora keSeni problematiky prace CIXCCC
P) Celkovy dojem z prace O]

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvf:
Posouzeno X
Posouzeno - pod&zla shoda []

Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikaim stupgm:? dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupng:®

Cil prace formulovan népsre (zpracovani metody o padani veletrhu), v rozporu s nazvem préace.
Prace #stava dluZzna druh#&sti cile - role veletrhu jako nastroje mtg.komuaaik je v praci sikn
"upozadna”. Koncept prace preferuje problém samotné orgaeiveletrhu. Veletrh tedy neni pojat
jako nastroj komunikace, ale jako akce (téZ viadoik). Dopady veletrhu jsou sledovany jen se
zantienim na organizatora (ktery je zardwg/stavovatelem, alefpdevsim jen jednim

z vystavovatel!) - viz kap. 7. Dotaznik - vyhodnoceni veletrhoesleduje vyhodnoceni veletrhu jako
komunikaniho nastroje vyjma jediné otazky ke zdroji infoahabdobg u vystavovatei (graf 9).
Nutno vymezit veletrh a prodejni vystavu. Teoldioychodiska k veletfim vesngs bez vazby na
praktickoucast. Celko¥ Ize z prace odvodit intenzivni vazbu autorky relelvany subjekt i snahu
popsat organizaci veletrhu v souvislostech i detail Prace splje poZadavky na DPfadou vyhrad.
Zvolené pojeti prace nutno vy&iit u obhajoby (obhdjit).
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Otazky a piipominky k bliz&imu vyswtleni pii obhajobé:*

Cilem veletrhu/vystavy bylo jen zvySeni trzeb obdind vailka.cz?
Jakym dalSim zjsobem Ize vyjaiit Ucinnost komunikani kampag?

V Plzni, dne 20.5.2019 Podpis hodnotitele



