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Jméno studenta: Veronika Malla
Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Studie komparace designu webu vybranych firem

S vyuZzitim o¢ni kamery

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilu prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cileprace jsou uvedeny na s. 8. V uvodni teoretické Casti je nejdiive stru¢né popsan marketing na
internetu. Dale je zde uveden zékladni popis marketingové komunikace a nakonec jsou uvedené
poznamky i k webové strance. Kapitola €. 2 je vénovana podrobnéji problematice e-shopi a
marketingovym kanaliim e-shopu, je 1épe propracovana, nez uvodni kapitola. Ve tieti kapitole se
studentka vénuje o¢ni kamete a dotazniku SUPRQ), které jsou déle pouzity v empirické ¢asti prace.
Névrh designu vyzkumu je od s. 43 a na s. 45 je zédkladni popis sledovanych subjektti. Déle je popsana
organizace vlastniho vyzkumu v¢etné scénait pro respondenty. Cely vystup z vyzkumného Setieni je
prezentovan jako vyzkumna zprava. Postupné jsou popisovany vystupy z realizace jednotlivych tkola
na www strankach e-shopti a klicové body jsou dokumentovany obrazky ze zdznamu o¢ni kamerou.
Od s. 62 najdeme prezentované vystupy z dotazniku SUPR-Q. Zde je nutné poznamenat, ze studentka




FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

volila rozsah souboru jen na doporucené trovni pro kvalitativni studii a proto vystupy SUPR-Q je
mozné povazovat jen za orientacni doplnéni. Nasleduje celkové zhodnoceni e-shopti a studentka na
zéaklad¢ realizovaného prizkumu uvadi i doporuceni pro jednotlivé subjekty.

Celkovée je mozné uvést, Ze prace naplituje stanovené cile s tim, Ze slabsi je zpracovani prvni vstupni
teoretické kapitoly a rozsah prizkumu odpovida kvalitativni studii s ocni kamerou a tedy neni zcela
adekvatni v Setfeni s vyuzitim SUPR-Q.

Otazky a pFipominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaky pocet respondentti by byl jako minimalni vhodny pro vyuziti SUPR-Q Vv Setieni se 3 subjekty?
Jaké by se potom dalo pouzit statistické zpracovani dat?

V Plzni, dne 9. 5. 2019 Podpis hodnotitele



