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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilu prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

Studentka se ve své praci zabyva zhodnocenim a komparaci designu vybranych elektronickych obchodt
s vyuzitim o¢ni kamery. V prvnich tfech teoretickych kapitolach studentka provadi reSersi literatury,
logicky postupuje od teorie internetu az po webové stranky, nevynechava ani eletronicky obchod. Ve
tieti kapitole jsou pak predstaveny metody pro zpracovani praktické ¢asti prace. Jedna se o eye-tracking,
ktery je vhodné doplnén o standardizovany dotaznik a hloubkovy rozhovor. ReSerSe je provedena
kvalitn¢ s dostatecnym mnozstvim jak ¢eskych, tak i zahrani¢nich zdroja. Studentka vsak v této ¢asti
zaménuje pojmy "metodologie" a "metodika", v kapitole 3.1.2 se zabyva metodikou eye-trackingu.
TaktéZ neni nutné, aby respondent nenosil bryle ¢i ¢ocky, nebot’ vyuzivana kamera tyto limitace nema.
Samotnd metodika testovani je spravna, autorka vhodné "mixuje" poradi prohlizenych e-shopt z diivodu
zlepSeni validity vysledkt. Kvalitativni vysledky vyzkumu maji vypovidajici hodnotu, to samé vSak
neplati pro kvantitativni vysledky. Jak autorka sama v ptedchozi ¢asti pise, bylo by potieba alespon 39
respondentli. Této limitace vyzkumu by si tak studentka méla byt védoma a pfinejmenSim ji zminit.
Taktéz by 1 ptes ocividné zaujeti tématem méla autorka zstat pfi hodnoceni co nejvice objektivni a
nechat rozhodnuti o zajimavosti vysledktl na ¢tenafi. Vytkou v této Casti jsou také obCasné gramatické
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chyby. Cil prace byl splnén, doporuc¢eni pro e-shopy jsou uvedeny v zavére¢né kapitole. Praci i ptes dil¢i
metodické a jazykové neptesnosti hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

V metodice Kk praktické ¢asti zminujete i vypocet NPS, tento vypocet ale v praci neprovadite. NPS
dopocitejte a interpretujte.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



