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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilu prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Autor predlozené diplomové prace si téma sam zvolil s tim, Ze jej problematika velmi zajima. Bohuzel
praci nejdiive pojal tak, Ze vytvoti souhrn dostupnych zdroji k probeéhlym volbam. Teprve po
konzultacich pfistoupil k vypracovani pottebné teoretické ¢asti, jez by méla byt zdkladem pro
empirickd Setfeni a opét po dalSich konzultacich k tomu, ze studie by méla ptinést i nové pohledy a
nejenom popisy stran, jejich programt a vysledki v poctu ziskanych hlast.

MozZna i proto i nyni zde neni stanoven dil¢i cil k teoretické Casti prace, ale na s. 1 jsou uvedené dilci
cile pro dvé¢ dilci studie empirické Casti prace.

Nakonec je zde i pomérné vhodnym zpusobem zpracovana i teoreticka ¢ast prace, kde autor s vyuzitim
dostupné literatury definoval vzdy zakladni pojmy a potom k nim obvykle pfidava aplikaci pro
politicky marketing. Mirn€ nelogicky ja fazeno medialni sdéleni, které je takto napf. na Grovni
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reklamy. Urcité by mél autor objasnit, pro¢ pojima komercni propagaci (s. 13) jako zptsob prodeje
produktil a sluzeb. Razeni podkapitol v teoretické ¢asti politického marketingu je asto nesystematické
a az chaotické a dokumentuje to, ze autor tuto ¢ast diplomové prace podcenil.

Kapitola ¢&. 2 za&ina velmi strohou PEST analyzou CR a hned v ni nasleduji popisy problematiky
pohledem programt hlavnich subjektt voleb. Jejich marketingové aktivity autor nasledné strucné
popisuje a dokumentuje obrazky z jejich volebnich materialt.

Od s. 50 je empiricka ¢ast prace, ktera za¢ina vhodné popsanym designem vyzkumu véetné uvedeni
vyzkumnych otdzek a hypotéz. Stanovené otdzky napiiklad na s. 57 jsou zajimavé a jisté oteviraji
diskusi o efektivité politického marketingu jednotlivych subjektli, samoziejme s ur€itym vyzkumnym
omezenim, kterého si je 1 autor védom, viz s. 58 a naptiklad pozndmka k praci dobrovolnikd.
Nasledné¢ jsou prezentovaana zajimava data, viz naptiklad hypotetické mandaty na s. 61 a provnani na
s. 64 miZe byt namétem do diskuse o efektivité vynaloZenych ptiznanych zdroji na marketing

v kampani (pfi fadé omezeni).

S vyuzitim dat od fitmy MEDIAN jsou prezentovany volby rozkladem (segmentaci) dat dle véku,
vzdélani a socioekonomickeé klasifikace. Autor data piehledné prezentuje a kometuje a tim piinasi
informace hodné zamysleni pravé z pohledu medialni komunikace a marketingu se souhrnem

v zavérech vyzkumu od s. 93.

Empirickou ¢ast prace je tak mozné povazovat za zdafilou a pro Ucel prace i pfinasejici nové pohledy
na aplikaci politického marketingu ve volbach v CR.

Otazky a pFipominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jak sefadite pojmy jako marketingova komunikace, reklama, medialni sdéleni? Definujte je a objasnéte

pii prezentaci diplomové prace.
Co si myslize o tzv. door-to-door kampani a které strany ji v té€chto volbach aplikovaly?

V Plzni, dne 9. 5. 2019 Podpis hodnotitele
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