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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:! velmi dobie

Strué¢né zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:>

Diplomova prace se zaméfuje na vnimani privatnich znac¢ek zdkazniky maloobchodl a jejim cilem je
zjistit, jaka je situace na ¢eském trhu, a pro¢ tomu tak je.

V teoretické Casti autorka uziva velké mnoZstvi zdrojii a prezentuje také sekundéarni data z provedenych
vyzkumi o privatnich znackach spole¢nosti Nielsen. Moc vSak nerozumim tomu, pro¢ se najednou v
kapitole 2.7. objevuji znacky kvality, které se mohou na obalu produktu oznaceného privatni znackou
vyskytnout. Celkové povazuji skoro vSechny trendy uvedené v kapitole 2.7 za shodné i pro znacky
vyrobcll a nevim, pro¢ by se mély odliSovat.

Urceni metody vyzkumu a jeho realizace v kap. 4.1 je poné¢kud vagni, napt. zdlivodnéni, pro¢€ byl vybran
kvantitativni vyzkumny design. Dale je zde uvedeno, Ze bylo vyuZito pisemného dotazovani a o stranu
dal (s. 81) se piSe Ze byl pouzit i elektronicky dotaznik.

Prvni hypotéza na s. 81 je ve skutecnosti vyzkumnou otdzkou. Hypotézy, které jsou od ni odvozené, se
neopiraji o provedené piedchozi vyzkumy (H1 a H2), zbytek hypotéz neni definovan tak, aby je bylo
mozné statisticky ovéfit (to autorka stejné neprovedla) a mely byt preformulovany.

Daéle neni definovan zakladni a vybeérovy soubor vyzkumu, a jaka technika vybéru respondenti byla
vyuzita. Proto se mize zdat, ze §lo jen o anketu mezi spotiebiteli.
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Pfi pohledu na kap. 5.1 Sociodemograficky vyzkum (spravné vsak jde o sociodemograficky profil ¢i
charakteristiku respondentl) je vidét, Ze se 1isi od rozlozeni jednotlivych skupin v ¢eské populaci. To
vSak autorka uvadi, nicméné to mohl reflektovat i nazev prace (napf. Vnimani privatnich znacek
zakazniky z Generace Y by byl piihodngjsi).

Bylo by vhodné zjistit zavislosti mezi jednotlivymi otazkami (segmentacéni vs. obsahové otazky a ochota
platit vs. kritéria vybéru).

Kapitola Navrhy a doporuceni je dosti kratka a povrchni. Z tak rozsdhlého vyzkumu jisté vyplynuly
napady, které by si zaslouZily vice mista neZ polovina stranky. Tim spiSe, Ze na informace uvadéné v
autor¢inych hypotézach tetézce jiz nyni reaguji.

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jaké jsou hlavni vyhody a nevyhody privatnich znacek pro vyrobce, retailery a zakazniky?
Jakéa dal$i doporuceni pro retailery vyplynula z VaSeho vyzkumu?

V Plzni, dne 13. 5. 2019 Podpis hodnotitele



