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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilu prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:? vyborné

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Studentka odpovédné a se zdjmem pfristoupila ke zpracovani predlozené diplomové prace zeméefené na
problematiku Pruduct Placementu. Cile prace jsou specifikované na s. 9. Prvni dva se vztahuji k reSersi
zdroji a zpracovani teoretického vstupu Kk problematice a ke zhodnoceni situace se zaméfenim na
zvolené televizni stanice v Ceské republice. Tieti je zaméFen na vlastni empiricky vyzkum.

V teoretické ¢asti nejdidve vhodné vymezuje Product Placement, uvadi i vybér z legislativy CR i EU a
pojednava o problematice méteni ucinnosti Product Placementu. V kapitole ¢. 3 se vénuje televizi jako
komunika¢nimu médiu a nasleduje popis zvolenych ¢eskych serialti.

Vlastni design vyzkumu je ptedstaven Vv kapitole €. 5 od s. 47, kde jsou nasledn¢ uvedeny zakladni
informace k dotazovani a o¢ni kamete, hypotézy jsou na s. 53. V kapitole €. 5 je popisna statistika

k vystupiim z dotazovani prostfednictvim dotazniku na internetu. P¥estoZe vystupy nelze
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generalizovat, vyzkousela si studentka na vzorku 300 respondentii vyhodnotit stanovené hypotézy

s vyuzitim zékladnich vypoctl z kontingenc¢ni tabulky, vSe je dokumentovano podrobné v ptilohach B
- E.

Vystupy pruzkumu o¢ni kamerou jsou popsany od s. 65 v kapitole ¢. 7. Studentka aktivné nastudovala
metodiku prace s o¢ni kamrou, pripravila projekt a zorganizovala Setieni s respondenty. Studentka
prazkum dokumentuje heat a focus mapami. Vystupy z naslednych rozhovort jsou prezentované od
S.77 Vv kapitole €. 8.

S vyuzitim uvedenych tii metod jsou v praci prezentované souhrnné zavéry od s. 84. V predlozeném
priazkumu bylo prokazano, Ze existuje vztah mezi vnimanim Product Placementu a pohlavim,
vzdélanim ¢i vékem respondentd. Nasleduji zavéry k prizkumu o¢ni kamerou a nakonec souhrn

k realizovanym rozhovorum s respondenty. Autorka potom uvadi doporu¢eni k Product Plecementu,
které je mozné stanovit na zaklad¢ realizovanych Setteni.

Vzhledem k moznostem diplomové prace je zde prezentovano zajimavé Setfeni s vyuzitim dvou
variant dotazovani a priizkumu s ocni kamerou. Praci povazuji za velmi kvalitni.

Otazky a pFipominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Doporucujete piedevsim pasivni PP pro serialy v televizi. Uved’te 2-3 vhodné piiklady, zhodnot'te je
z pohledu marketingu.

V Plzni, dne 9. 5. 2019 Podpis hodnotitele



