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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:* velmi dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Studentka v diplomové praci fesi vnimani product placementu v ¢eskych televiznich serialech. Cilem
prace je zjistit, jestli divaci ¢eskych televiznich serialii vnimaji product placement a jak se pripadné lisi
s ohledem na vybrané demografické faktory.

Autorka pro splnéni dil¢ich cilt nejprve zpracovala teoretickou resersi, ve které vyuziva pomérn¢ Siroké
Skaly zdroji, nicméné v n€kterych ¢astech pusobi text neprovazané a je spiSe vyctem zjisténych
poznatku v literatuie. Autorka vsak odkryva podstatné aspekty zkoumaného tématu. V dalsi fazi autorka
popisuje Ceské medialni prostiedi se zaméfenim na televizni trh, pfi¢emz se orientuje na zkoumanou
problematiku ¢eskych televiznich serialti. V posledni ¢asti prace pak studentka realizuje vlastni vyzkum,
pro ktery zvolila tfi metody: online dotazovani, pozorovani s vyuzitim eyetrackingu a interview. Zvolené
metody se vhodné doplnuji. Autorka si je do urcité miry védoma omezeni, ktera vyplyvaji ze zamérné
volby respondentii/aéastnik vyzkumu. Prace tak ukazuje vystupy odpovidajici struktufe respondent,
tedy spiSe mladSich respondentii s vyssi urovni vzdélavani. Pro vyhodnoceni stanovenych hypotéz
vyuziva chi kvadrat testu dobré shody, pfi¢emz u H5 nedoslo ke slou¢eni vékovych intervali pro
dodrzeni podminek pouziti tohoto testu.
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Zpracovani zavért vyzkumu mohlo byt kvalitnéjsi se zdlraznénim limit vyzkumu. Mnohé doporuceni
spiSe vazou na teoretickou resersi nez na vystupy vyzkumu.

Z hlediska formalniho je v mnohych ¢astech textu ne zcela dobie pracovano s jazykovymi formulacemi,
prestoze format prace 1 gramatika jsou na dobré urovni. Jiz byla zminéna Castéj$i neprovazanost
jednotlivych ¢asti textu.

Navrhuji praci hodnotit klasifika¢nim stupném velmi dobte.

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Doporucujete vyuzivani product placementu v ¢eskych komedidlnich a kriminalnich seridlech pro
cilovou skupinu 21-30 let. Jak velké procento této cilové skupiny (na zaklad¢ VaSich vyzkumi) tyto
serialy nesleduje?

Uved'te priklady znacek, pro které by podle Vas mohlo byt vyuziti product placementu v kontextu Vami

feSené problematiky vhodné. Které znacky vyuzivajici product placement naopak podle Vaseho nazoru
spiSe nevoli tento néstroje vhodné (jako celek)?

V Plzni, dne 13. kvétna 2019 Podpis hodnotitele



