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Jméno studenta: Stépanka Sebestova

Studijni obor/zaméieni: Podnikova ekonomika a management / KMO

Téma diplomové prace: Spolecenska odpovédnost firem v médnim priamyslu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se v predkladané praci zabyva CSR firem vybraného odvétvi. V rozsahlé literarni reSersi
(kap. 1 a 2) autorka demonstruje svou schopnost pracovat s odbornymi zdroji a kriticky zdroje
porovnavat. V celé praci je jasné patrny autoréin zajem o danou oblast. V kapitole 3 se studentka
vénuje dvéma vybranym odévnim firmam, ptedstavuje je a analyzuje jejich ¢innosti se zaméfenim na
CSR. Ve vyzkumné casti prace studentka detailn€ popisuje metodiku vyzkumu, nasledné poklada
vyzkumné otazky a z nich formuluje hypotézy. Dotaznikové Setfeni pfinasi zajimavé vysledky.
Autorka si pii komentovani vysledkt neodpustila subjektivni komentaie - tyto komentaie by mély byt
objektivni a sdm ¢tenat by mél rozhodnout, co je a co neni pozitivni. Hodnota Kendallova koeficientu
u H2 nevypada realné. Navrhovana doporuceni pro Intimissimi vypadaji v porovnani s doporuc¢enimi
pro Lorii nedopracovang.
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Celkové¢ prace predstavuje komplexni pohled na problematiku CSR se zaméfenim na médni prumysl.
Praci ptes dil¢i nedostatky, hlavné z divodu velmi kvalitné propracované teoretické reSerSe a analyzy
vybranych podniki, hodnotim jako "vybornou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Proc jste nezkoumala také vztah mezi diivérou v recyklacni programy modnich fetézcti @ nakupovanim
spodniho pradla znacky Lorii?

Skute¢né nabyla hodnota Kendallova koeficientu u H2 "1"?
Vyberte si alespoil jedno doporuceni pro Intimissimi a detailnéji ho rozpracujte.

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



