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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nede hodnaotit) 4N

A) Definovani citi prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSergast)

D) Clereni prace (do kapitol, podkapitol, odstéyc
E) Jazykové zpracovani prace (skladkg gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrafmii literaturou, Urovie souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postugeSeni a prace s informacemi

K) Zawry prace a jejich formulace

L) Splreni cila prace
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M) Odborny giinos prace (pro teorii, pro praxi) CIXCICC]
N) Pristup autora keSeni problematiky prace CIXICICC]
0) Celkovy dojem z prace CIXCIC ]
Navrhuiji klasifikovat diplomovoupréci klasifikaim stupgm:* velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupng:?

PredloZzena prace odpovida pozadawkkladenym na kvalifikéni praci. Autorka prokazala znalost
problematiky a to zejména v teoretiaidsti. Prakticka&ast pogkud zaostava. V zdévech jsou akteré
negresnosti. Nafiklad na str. 118 - prvni odstavec: "Z dotaznikavébkteni vyplyva, Ze CSR nehraje
klicovou roli v rozhodovéani dhem nakupniho procesu v oblasti médy". V tomtéztanats autorka
uvadi, Zze "...67 % dotdzanych uvedlo, Ze jsou ochakueptovat vySSi cenu zaegpokladu, Ze
vyrobek pochazi z CSR produkce".

Urcité vyhrady mam i k dopotienim firmg Lorii. Myslim, Ze autorka tyto navrhy pojala spiSe
marketingo¥, jako radu, jak zriku zviditelnit.




FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Otazky a pripominky k bliz&imu vyswtleni pii obhajobé:®

1. Autorka uvadi zngu Intimissimi jako fast fashiofettzec. Nejedna se spis o premiovouckn@
2. Jaky je rozdil mezi slowfashion a sustainablatas?

3. Autorka nezmiuje luxusni zn&y a znaky Haute Couture. Jaky je jejichiiptup k CSR?

4. Autorka navazuje na vyzkum, ktery pgébbcca ed ti lety. Jaké jsou rozdily ve vysledcich obou
vyzkumi?

V Plzni, dne 13.5.2019 Podpis hodnotitele



