FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2018/2019

Jméno studenta: Tadeas Jindra, DiS.

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Podnikateslka ¢innsot vybrané firmy
Hodnotitel — oponent: Ing. Jan Moucha

Podnik — firma: ZCU FEK

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 12

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PiedloZena bakalafska prace je zaméfena na podnikatelskou ¢innost vybraného podniku. Cil, ktery byl
definovan v uvodu, byl splnén. Teoreticka ¢ast ma ne zcela logicky stanoveny obsah - napft. chybi
podkapitola tykajici se lidskych zdrojli. Soucasti prace je na zaklad€é analyz navrhnout opatieni.
Nékteré navrhy jsou obecnéj$iho charakteru, mohly byt detailnji propracované. Autor se také
nevyvaroval fadé preklept, gramatickych chyb (napi."probihfa" nebo "elektronicky vyména dat").
Dale se autorovi vyskytly chyby v tabulkach (¢.3-6) - nejednotné nadpisy. Celkové hodnotim praci

jesteé jako "velmi dobrou".
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Pod Tab. ¢. 6 (SWOT - hrozby) je uvedeno, Ze je dulezité uréit a motivovat klicové zaméstnance, aby
neodesli ke konkurenci. Myslite si Ze je dostacujici motivovat pouze klicové zaméstnance?

Jakou formou byste firmu propagoval jakozto vyrobce a prodejce hotovych zdravych jidel?

V Plzni, dne 16.5.2019

Podpis hodnotitele



