D ZAPADOCESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Tereza Fortova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybraného podniku ¢i
instituce

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PtredloZena bakalatfska prace se zabyva marketingovou komunikaci ve vybrané vzdelavaci spolecnosti.
Prace ma jasnou strukturu a téméf ve vSech bodech navazuje prakticka ¢ast na teoretickou. Teoreticka
¢ast je vSak velmi obsahlé, a proto ¢asti, na které neni navazano, by Slo vynechat (napft. koncept
marketingového mixu z pohledu zékaznika ¢i komunikac¢ni mikromodel AIDA a dalsi). Cil prace byl
naplnén a prace odpovida zasadam. Pro navrh opatieni vedoucich k zefektivnéni marketingové
komunikace bylo realizovano dotazovani stavajicich zakaznikt spole¢nosti. V praci postradam zminku o
pilotazi. Pro samotné vyhodnoceni vysledkli odpovedi 27 respondentii bych doporucila vyuzivat spise
absolutni tidaje. ZlepsSujici opatieni z kap. 6 se tykaji nejen marketingové komunikace, nybrz i zavedeni
nového produktu. Autorka ve své praci inklinuje k zavadéni nejriiznéjsich slev, nicméné chybi dolozeni
jeji ekonomicnosti. Slevu nelze bez nasledné kalkulace dopada pausalné doporucovat (str. 57
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"Pravdépodobné lze vyjednat skupinovou slevu...") I pfes mé piedchozi ptipominky pii
odpovidajici prezentaci a obhajobé prace se ptiklanim k hodnoceni stupném "vyborné", jelikoz prace
odpovida vSem pozadavkim kladenym na bakalaiskou praci.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

1. Zkuste se zamyslet nad aktualnimi dopady pandemie koronaviru na spole¢nost, tedy konkretizovat kap.
7 Vasi prace. Pfipadné, zda nedoslo ¢i nedojde k piehodnoceni stavajici nabidky produkti spole¢nosti.

V Plzni, dne 2.6.2020 Podpis hodnotitele



