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Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

Prace se zabyva marketingovou komunikaci mésta Plzné jako turistické destinace. Nazev tématu prace
v zadani a v praci se ne vzdy zcela shoduje. Autorka se zamétuje casto na hodnoceni komunikace mésta
jako celku bez vétsniho diirazu na turismus, coz dale vede k problémtm v interpretaci nékterych
vysledkil. V teoretické ¢asti je nejasné vysvétlen pojem propagace a maketingova komunikace. Oba
terminy se mixuji bez vétSiho vysvétleni. V teoretické Casti je ¢asto psano o podnicich sluzeb, ale prace
ma byt zaméfena na destinace. V predstaveni potencialu destinace Plzen je prezentovana fada krajskych
atraktivit ¢i aktivit namisto plzenskych. SWOT analyza nema velkou relevanci k tématu prace, nékteré
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hodnocené faktory jsou naprosto z jin¢ho odvétvi nebo se jim piiklada velka pozornost na
zakladé¢ subjektivniho usudku. Nékolik faktort je zatazeno i do Spatného kvadrantu.
Analyza propagacnich materialti se zabyva podrobn¢ jen nékterych vybranych materialt, ale o zbytku se
nepiSe. O dalSich nastrojich marketingové komunikace, viz. teoreticka ¢ast, se také nepiSe. Autorka toto
zUzeni na ¢ast tisténych materialti a web dostateéné neprezentuje, coz budi dojem netiplné analyzy.
Analyza webové stranky je hezKy zpracovana, avsak neni vyuZito spravné webové stranky pro oblast
cestovniho ruchu. Stejné tak je tomu v ptipadé facebookového a instagarmového profilu. V celé praci je
kladen maly dtraz na komunikaci Plzné jako destinace.
Problematické je i formalni zpracovani prace. V praci se vyskytuje pomérné velkém mnozstvi
gramatickych chyb a preklept (napt. str. 7, 9, 19, 29, 30, 33, 38, 40, 41, 42, 44,51, 53, 55), ptedlozky a
spojky jsou na konci fadku, chybéji mezery mezi slovy (napt. 11, 13). Cita¢ni odkazy jsou uvadény
v nékterych ptipadech $patné€ (napf. str. 14, 16, 43) - jméno autora patii také do zavorky. Autorka pouziva
pfi psani mnozného ¢isla v prvni osobé a v zavéru v jednotého ¢isla v prvni osob€, coz pisobi neodborng.
Formalni stranka prace pisobi dojmem prace na posledni chvili a nedostatecné pozornosti pro jazykovou
a formalni apravu textu. Stanoveny cil prace byl i pies uvedené vyhrady splnén. Zasady pro zpracovani
prace byly az na jednu (zésada ¢. 3) splnény. Teoreticka ¢ast prace je mirn€ delsi nez prakticka cast prace.
I ptes uvedené nedostatky doporucuji praci k obhajobé¢ a navrhuji ji hodnotit kvalifika¢nim stupném
dobfe.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Vypracujte analyzu webové stranky a profilil na socialnich sitich pro turistickou destinaci Plzen (oblast
pro turisty).

Jak vnimate komunikacni témata, kterd destinace vyuziva. Jsou spravné zvolena? Vychdzeji ze
strategickych dokumentt destinace a soucasné situace na trhu cestovniho ruchu?

Co vas vedlo k navrhu mobilni aplikace? Pfedchazela tomuto kroku néjaka analyza, at’ uz poptavky ¢i
konkurenénich destinaci?

V Plzni, dne 13. 1. 2020 Podpis hodnotitele



