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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifika¢nim stupném:!

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Bakalatska prace se zabyva tématem marketingové komunikace destinace cestovniho ruchu v aplikaci na
mésto Plzen. Cilem prace bylo zhodnoceni marketingové komunikace mésta a navrzeni moZnych zmén
stavajici komunikace (s. 6). Cil prace je definovan obecné, nasledné je studentkou specifikovan v Uvodu
(oproti zasadam pro vypracovani v protokolu zadani ovSem prace neobsahuje porovnani konkurenéni
nabidky vybraného subjektu).

Nazev prace, ktery je uveden na titulni strang, je odlisny od nazvu v zadani, v textu (s. 6) je pak uveden
rovné€Zz odliSny nazev prace. Studentka by méla dodrZovat nazev uvedeny v protokolu zadani BP.

V praci chybi samostatn kapitola/podkapitola Metodika, ktera by podle mého nézoru nasledné studentce
umoznila postupovat systematicky ke splnéni zvolenych cila.

Teoreticka Cast prace se zabyva veelku logickymi tématy v souvislosti s tématem. Vytknout se vsak da
prace s ne prili§ aktualnimi zdroji, cizojazyény zdroj je pak uveden pouze jeden. Pfedev§im u novych
trendd, jako je napf. mobilni marketing studentka vychazi z publikace z roku 2005. V textu se vyskytuji
zdroje, které nejsou uvedeny v seznamu literatury (napf. s. 24 Seaton a Bennett), a ani nejsou citovany jako
druhotna citace. U podkapitol 2.5 az 2.7 chybi zcela zdroje, o které se autorka opira. Po podkapitole 2.7
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Webova stranka jako komunikacni kandl nasleduje opét kapitola 2.4, Cislovani v této ¢asti postrada
logickou névaznost.

V kapitole 4.1 Charakteristika destinace chybi dalsi zpiisoby vymezeni destinace cestovniho ruchu. V ¢asti
I1. kap. 2.2 pak autorka nelogicky fesi tizemi celého Plzeniského kraje (prace je zaméfena na mésto Plzen).
Prakticka ¢ast je fesena bez jasného predem definovaného metodického postupu. Néktera hodnoceni jsou
velmi subjektivni (SWOT, hodnoceni tiskovin). Kladné Ize hodnotit SEO analyzu www stranek, ovSem
neni dale rozpracovana a vysledky nejsou vyuzity pro komplexni navrh.

Névrh by mohl byt zajimavym piinosem, pokud jesté¢ mésto Plzenl nedisponuje aplikaci pro navstévniky
meésta. Navrh vSak nema vzhledem k pouziti zastaralych zdrojii teoretické ukotveni a neni dotazeny
piedevsim z hlediska rozpoctu a zdrojii financovani.

V praci se vyskytuji pravopisné chyby a pteklepy.

OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Na str. 54 uvadite, ze mésto by mohlo cerpat pro finanovani Vaseho navrhu granty. Uved'te, prosim,
Z jakych konkrétnich grantovych programt by bylo mozné tento projekt financovat.

Na str. 54 dale uvadite, ze platformy aplikaci 10OS a Android jsou pouzivany ve velkém poctu, takze by se
m¢la tato aplikace také vyplatit. Své tvrzeni, prosim, zdivodnéte.

V Plzni, dne 13. 1. 2020 Podpis hodnotitele



