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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalai'skou praci klasifika¢nim stupném:! velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Cil bakalarské prace je stanoven nésledovné: definovat a popsat gastronomicky turismus, pfedevsim se
zam&fenim na pivni turismus, jakoZto podkategorii vySe uvedené¢ho turismu. Cil prace neni vhodné
definovan. Z takto definovaného cile by vyplyvalo, ze se jedna o teoretickou ¢i reSerSni praci vénujici se
definici pojmu v oblasti gastronomického turismu. Autorka se vSak vénuje pfedevs§im aplikaci.

V préci se pak nedrZi jednotné terminologie, ktera by méla byt vymezena v teoretické ¢asti a dale pouzivana
jednotné (autorka tak volné kombinuje pojmy kulinafsky, gastronomicky, gurmansky turismus, dale pak
pivni a beer turismus, a to rozdiln€ i v nazvech kapitol). Prezentovana SWOT analyza neni podlozena
pfedchozi analyzou prostiedi, jde jen o subjektivni pohled autorky, navic neni jasné, co mé analyza hodnotit
a v porovnani s ¢im.

Pozitivné hodnotim pfedevsim analyzu potencidlu Plzeiiského kraje pro rozvoj pivniho turismu a myslenku
navrhll spojenych s tvorbou destina¢niho produktu zaméteného na téma pivo a pivovarnictvi. Navrh by
mohl byt pojat komplexnéji, ovSem 1 dil¢i navrhy pivnich stezek a jejich komunikace by mohly byt pfi
urcitych Gpravach v praxi vyuzitelné. U nékterych zdroju v textu chybi rok vydani.

Celkové doporucuji bakalafskou praci k obhajob€, prace vsak vykazuje nékteré formalni i odborné
nedostatky.
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
1) Jaké dalsi nastroje komunika¢niho mixu byste vyuzila pro marketingovou komunikaci navrhovaného

destina¢niho produktu?
2) Zdtvodnéte, pro€ je navrzena trasa ¢. 1 vhodna pro rodiny s détmi.

V Plzni, dne 4. 6. 2020 Podpis hodnotitele



