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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:*

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Bakalaiska prace Terezy Zakové zpracovava téma Etiky a korektnosti v reklamé. Prace je rozdélelna do
&yt kapitol, orientace v textu je snadné a struktura prace je ziejma. Uvodni kapitola je vénovana tématu
marketingové komunikace a uZzeji pak reklam¢. Nasledujici kapitola se pak snazi propojit tento
komunikaéni kandl s tématem etiky a moralky. Kapitola zmifiuje i podnikatelskou etiku a existenci
firemniho etické¢ho kodexu, nicméné zde se téma trochu rozvoliuje ne pfili§ jasnym smérem. Eticky kodex
firmy a problematika etického chovani nezahrnuje pouze prodejni strategie, je tomu pravé naopak, mifi
dovnitf firmy. Pro tuto praci je podstatny je tedy spiSe pozdéji zminény reklamni kodex, ackoli je pouze
souborem doporuceni, a dale platna legislativa. V této casti prace jiz autorka jasné a srozumitelné
predstavuje jak zakotveni dané problematiky v soucasném pravnim fadu, tak v oborovych snahdch o
dodrzovani etického jednani v reklamé. Dale se autorka pohybuje v prostfedi etiky pomérné omezené,
vnima ji pfedevsim z pohledu srovnavaci reklamy, chybi $ir$i pojednani o neetickém chovani spocivajicim
naptiklad v zatajovani podstatnych informaci, zneuZivani emoci a manipulaci, vyvolavani strachu,
vyuzivani stereotypl, $ifeni paniky ¢i faleSné propagace populdrnimi osobnostmi apod. V nasledujici
kapitole nazvané Reklama v automobilovém primyslu pak autorka pfedstavuje firmu Hyundai a prezentuje
dva reklamni spoty z roku 2014 a 2017. Zde jiz provadi subjektivni hodnoceni obou spott z pohledu
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srovnavaci reklamy, hodnoti vizudlni stranku obou reklam a dochdzi k domnénce, Zze podobna reklama je
prilis konfrontaéni a odradi uzivatele od potencidlni koupé vozu. Své predpoklady pak ovétuje
prostfedniCtvim dotazniku. V ném zkouma pomoci otevienych i uzavienych otazek povédomi o etice
v reklam& a postoj respondentli k dvéma zminovanym reklamam. Formulace otdzek i jejich potradi
nepovazuji za nejvhdnéjsi, otdzky jsou nékdy ptili§ obecné, nékdy navodné, tudiz je jejich vypovidaci
hodnota zkreslena. Prace byla nicméné zpracovana s viditelnym zaujetim a i ptes vyse uvedené vyhrady ji
doporucuji k obhajobé¢ a navrhuji hodnotiti stupném velmi dobie az dobie.

OtazKy a pripominky k bliZSimu vysvétleni pii obhajobé:®

Mizete zminit, zda-li jste z dotaznikového Setfeni zjistila néjaké rozdily ve vnimani etického chovani
s ohledem na pohlavi respondentd?

V Plzni, dne 7. ¢ervna 2020 Podpis hodnotitele



