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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     dobře  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předkládaná bakalářská práce je zaměřena na problematiku etiky v reklamě. Autorka v úvodní části práce 

představila teoretická východiska, v části věnující se reklamě se autorka zbytečně detailně pouští do 

představení reklam nerelevatních pro práci (outdoor, rozhlas, internet apod.), u představení pojmů 

týkajících se etiky je místy naopak zbytečně stručná. V praktické části autorka představila výstupy 

vlastního výzkumu, při definování cílů výzkumu se autorka zaměřila na "veřejnost" (s. 34), ale 

respondenti výzkumu jsou pouze z kategorie 18 - 30 let. Výstupy dotazníku jsou velmi jednoduše shrnuté, 

chybí hlubší analýza dat, hledání rozdílu mezi odpověďmi žen a mužů, závislostí apod. V práci zcela 

chybí doporučení. Práce také obsahuje poměrně velké množství gramatických chyb zejména ve shodě 

podmětu s přísudkem. Celkově hodnotím práci jako "dobrou".  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

Na s. 35 uvádíte, že cca 20% respondentů neslyšelo o pojmu etika, vyloučila jste tyto respondenty z další 

části dotazníku? Z dat plyne, že nikoli. Jsou jejich odpovědi na další otázky relevantní? 

 

Rozpracujte konkrétní doporučení pro značku Hyundai.  

 

 

 

 

V Plzni, dne 08. 06. 2020        Podpis hodnotitele  


