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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Tereza Zakova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Etika a korektnost v reklamé
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predkladand bakaléaiské prace je zaméfena na problematiku etiky v reklamé. Autorka v Givodni ¢asti prace
piredstavila teoreticka vychodiska, v ¢asti vénujici se reklamé se autorka zbyte¢né detailné pousti do
predstaveni reklam nerelevatnich pro préci (outdoor, rozhlas, internet apod.), u predstaveni pojmui
tykajicich se etiky je misty naopak zbyte¢n¢ strucna. V praktické ¢asti autorka predstavila vystupy
vlastniho vyzkumu, pfi definovani cilli vyzkumu se autorka zameéfila na "vetejnost” (s. 34), ale
respondenti vyzkumu jsou pouze z kategorie 18 - 30 let. Vystupy dotazniku jsou velmi jednoduse shrnuté,
chybi hlubsi analyza dat, hledani rozdilu mezi odpovéd'mi Zen a muzi, zavislosti apod. V praci zcela
chybi doporuceni. Prace také obsahuje pomérné velké mnozstvi gramatickych chyb zejména ve shodé
podmétu s prisudkem. Celkové hodnotim praci jako "dobrou".
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na s. 35 uvadite, ze cca 20% respondentti neslySelo o pojmu etika, vyloucila jste tyto respondenty z dalsi
¢asti dotazniku? Z dat plyne, ze nikoli. Jsou jejich odpovédi na dalsi otazky relevantni?

Rozpracujte konkrétni doporuceni pro znacku Hyundai.

V Plzni, dne 08. 06. 2020 Podpis hodnotitele



