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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Předložená bakalářská práce je zpracována na průměrné úrovni. Výstup práce odpovídá tématu, 

vydefinovanému cíli i zásadám práce. Struktura práce je logická, teoretická část i praktická na sebe 

navazují. V rámci PEST analýzy by se nabízelo zahrnout sem i dopady pandemie koronaviru. Přehledně 

jsou prezentovány výstupy analýzy dodavatelů a konkurence, nicméně rozshem jsou tyto dvě analýzy až 

příliš obsáhlé v porovnání s jinými kapitolami marketingového plánu. Všechny metody byly uplatněny 

správně. Do akčních plánů by bylo vhodné doplnit zodpovědnou osobu, stejně tak k marketingovému cíli. 

Navržený marketingový plán pro společnost, se kterou má autorka osobní zkušenosti, obsahuje všechny 

potřebné náležitosti a je reálně uplatnitelný v praxi, proto hodnotím práci stupněm "výborně". 
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

1. Jak ovlivní dle Vašeho odhadu pandemie koronaviru krátkodobě a střednědobě ekonomické výsledky 

Vámi vybrané společnosti?   

 

 

 

 

V Plzni, dne 1.6.2020        Podpis hodnotitele  


