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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Marie Ludvikova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketingovy plan firmy BRANDTL s. r. 0.
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PredloZena bakalatska prace je zpracovana na prumérné urovni. Vystup prace odpovida tématu,
vydefinovanému cili i zdsadam prace. Struktura prace je logicka, teoreticka ¢ast i prakticka na sebe
navazuji. V ramci PEST analyzy by se nabizelo zahrnout sem 1 dopady pandemie koronaviru. Pfehledné
jsou prezentovany vystupy analyzy dodavatelti a konkurence, nicméné rozshem jsou tyto dvé analyzy az
pfili§ obsahlé v porovnani s jinymi kapitolami marketingového planu. VSechny metody byly uplatnény
spravng. Do ak¢nich plant by bylo vhodné doplnit zodpovédnou osobu, stejné tak k marketingovému cili.
Navrzeny marketingovy plan pro spolecnost, se kterou ma autorka osobni zkuSenosti, obsahuje vSechny
potiebné nalezitosti a je realné uplatnitelny v praxi, proto hodnotim praci stupném "vyborng".
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jak ovlivni dle VaSeho odhadu pandemie koronaviru kratkodobé¢ a stiednédobé ekonomické vysledky
Vami vybrané spolecnosti?

V Plzni, dne 1.6.2020 Podpis hodnotitele



