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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Marie Ludvikova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketingovy plan firmy BRANDTL s. r. o.
Hodnotitel — oponent: Ing. Eli§ka Vildova, Ph.D.

Podnik — firma: FrantiSkovy Lazné AQUAFORUM a.s.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Predkladana bakalatska prace se zabyva sestavenim marketingového planu pro vybrany podnik. Teoreticka
¢ast prace je primeérna. V praktické Casti je obsahle hovoteno napt. o jednotlivych konkurentech a jejich
¢innostech na Ukor vlastnich navrhi. Naopak mi zde chybi detailni analyza napt. prodeje jednotlivych
produktli, analyza zadkaznikid bere v uvahu pouze kamenné obchody. Vlastni navrhy se neopiraji o
informace zjisténé napt. na zakladé vyzkumu, ale jsou zaloZzeny pouze na doménkach autorky. Celkove se
domnivam, ze by si prace zaslouzila detailn€j$i rozpracovani praktické ¢asti.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®
1) Pro¢ se jednotlivé provozovny jmenuji rozdilng?
2) Myslite si, ze nazev webové domény fajnzviratka.cz je optimalni?

3) V ramci analyzy uvadite, ze firma klade diraz na osobni poradenstvi. Nepfemysli v ramci inovace
webovych stranek tuto funkci nabidnout i online?

4) V navrhu uvadite jako jednu z forem vyuziti billboardovych prezentaci, které jsou finanéné€ naro¢né a

vétsinou slouzi pouze k budovani povédomi o znacce. Nebylo by vhodnégjsi tyto finan¢ni prostfedky
investovat do online aktivit, kde téch prostiedki je rozpoctovano malo?

V Plzni, dne 7.6.2020 Podpis hodnotitele



