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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Barbora Beranova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Analyza vyuzivani socialnich médii marketingové

komunikace vybranych organizaci

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Mi¢ik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Studentka se v ptedlozené praci zabyva marketingovou komunikaci vybranych fotbalovych tymt. V prvni
kapitole je pfedstaven marketing na internetu a jeho mix. V nasledujici kapitole jsou pfedstavena socidlni
média, v€etné jejich svétovych statistik. Jednotliva socidlni média jsou detailnéji predstavena

Vv nasledujici kapitole, u kazdého nechybi ani jeho vyuziti v marketingu. Tato ¢ast tvofi "patet" prace,
nebot’ na jeji zaklad¢€ autorka stavi svou praktickou cast. Celkovée je reSerSni prace podafena.

Pro analyzu socialnich médii autorka zvolila dva nastroje, které by vsak mély byt Iépe predstaveny. Jedna
se 0 Socialbakers a Rival 1Q. Tato analyza je soucasti kapitoly 5, zhodnoceni je pak soucasti kapitoly 6.
V nésledujici kapitole jsou navrhnuta jak specifickd doporuceni analyzované kluby, tak i obecna
doporuceni pro komunikaci na socialnich médiich pro fotbalové kluby.
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Préce je psana srozumiteln¢, autorka se vSak nevyvarovala neodbornému jazyku. Vyskytuje se
také fada gramatickych neptesnosti a hlavné v analytické ¢asti az pfili§ subjetivniho hodnoceni.
Domnivam se vSak, ze pozitiva prace jasné prevazuji a proto hodnotim jesté jako vybornou.

Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Predstavte nastroje, které jste vybrala pro Vasi analyzu. Jaké jsou jejich vyhody a nevyhody? Pro¢ jste
vybrala pravé tyto?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



