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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilu prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Yz o v 7 y . v s v 2
Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cil prace je vymezen v tvodu. Studentka vhodné s vyuzitim relevantni literatury zpracovala teoreticky
vstup k marketingu na internetu se zaméfenim na marketingovou komunikaci. V druhé kapitole od s. 22
popisuje socidlni média a stru¢né¢ i marketing na socidlnich sitich. Nasledné¢ zvolena socidlni média
s aktualnimi udaji pro CR. Pro praktickou aplikaci byly zvoleny &tyfi vyznamné fotbalové kluby z CR. Je
uvedeno, Ze pro analyzu bylo pouzito nastroji Socialbakers a Rival 1Q v jednom mésici na prelomu unora
a brezna 2020.

Dale nasleduje detailni statistika na jednotlivych socidlnich médiich od Facebooku, pfes Instagram,
Twitter az po Youtube. Na s. 53 za¢ina souhrnné zhodnoceni komunikace zvolenych subjektl. Zajimavé
jsou udaje hned o Facebooku a je Skoda, Ze studentka ne$la "za oponu" zakladni statistiky, protoZe
odbornici rozliSuji reakce prostfednictvim lajkii, komentari a sdileni. U Instagramu, s. 55 mi neni jasna
nejlepsi hodina, jedna hodina v noci? U Youtube je napiiklad zajimavy pocet odbératelil v tisicich, ktery
jasn¢ ukazuje rozdil v marketingu s vyuzitim tohoto socialniho média, které se také nazyva "kral videa".
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Studentka v kapitole ¢.7 prezentuje navrh doporuéeni, které sice na jedné strané plynou ze zjisténych dat,
ale na druhé stran¢ nezndme marketingovou strategii klubti. Ncméné je evidentni, ze AC Sparta miize
pUsobit jako piiklad dobré praxe. Nékterd doporuceni autorky jsou subjektivni.

Je skoda, Ze ani v pfiloze prace neni néjaka dokumentace zaznamu dat z uvedenych dvou nastroji. Tim
vice k nim chybi n¢jaky zakladni popis. Bylo by vhodné to dolozit pii obhajobé prace.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob&:*

Jaké jsou vasSe zkuSenosti s nastroji Socialbakers a Rival 1Q? Méla jste k dispozici zkuSebni nebo
placenou verzi?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnaotitele



