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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani préace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)
1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou
O) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda []
Navrhuji klasifikovat bakalaskou praci klasifika¢nim stupném:? dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Prace ma v Uvodu jasné stanoveny cil: "zhodnotit &innosti a marketingové aktivity vybraného
poskytovatele sluzeb v oblasti sportu, zhodnotit zjiSténé poznatky a navrhnout doporuceni pro zlepSeni
marketingovych aktivit vybraného subjektu”. Cil byl z v&tsi ¢asti splnén. Teoreticka ¢ast prace je pfimétené
rozsdhla a podrobna. Autor v teoretické casti odkazuje na vhodné odborné zdroje véetné ¢lanka
zahrani¢nich autort. Empiricka ¢ast prace je popisnd a men¢ propracovana, autor nevyuzil vSechny
na s. 45: autor az v prab&hu zpracovani empirické ¢asti prace zjistil, Ze zkoumana télovychovna jednota
(TJ Slavia VS Plzeit) jako vlastnik sportovniho aredlu nevytvaii zadné marketingové aktivity a ani je
neplanuje, protoze poptavka po pronajmu sportovni haly pfevysSuje nabidku.
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Empiricka ¢ast neobsahuje zadné chyby nebo nesrovnalosti, a i pies stru¢néjsi text autor spravné
identifikuje nevyuzité p¥ileZitosti a uvadi pro TJ Slavia VS Plzei nékolik vhodnych doporuéeni ke zlepseni
marketingoveé komunikace (v¢etné doporuceni, ktera zohlediiuji omezeny rozpocet tohoto subjektu).
Doporuceni jsou vhodna a odivodnéna, jsou vSak malo propracovana.

Vzhledem k vyse uvedenému navrhuji hodnoceni "dobie".

Kladn¢ hodnotim snahu studenta dokonc¢it praci na dobré Grovni i ve ztizenych podminkach distan¢nich
konzultaci a nouzového stavu, ktery znemoznil ziskani doplnujicich informaci od sportovnich oddilu, které
vyuzivaji sluzby TJ Slavia VS Plzen.

Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Uved'te podrobnéjii doporuceni na vytvofeni novych webovych stranek TJ Slavia VS Plzeii. Doporugeni
zpracujte jako marketingovy specialista, ktery pfipravuje pokyny pro tviirce webovych stranek.

V Plzni, dne 3. 6. 2020 Podpis hodnotitele



