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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace

LOOOOOOOOOOOOO =
T I =
DAL IRARARRALIRARAL T e
I
R

w

(=3
=)
=3
H
o

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupngé:?

PredloZzena prace se zabyva marketingovymi aktivitami vybraného sportovniho klubu. Cil prace je
definovén Siroce, student zde jiz mohl uvést konkrétni subjekt. V tivodu préace se student zamétuji pouze
na cil a postup zpracovani prace, trochu postraddm obecné;j$i uvedeni do tématu. Kapitola 1 se zabyva
z toho plyne napf. fakt, Ze obr. 3 je jiZ v sou¢asném kontextu zastaraly a neaktualni. Ve druhé kapitole autor
popisuje marketingovy mix ve sportu. Obecné autor v teoretické Casti vyuzival spiSe star$i zdroje.
Z hlediska struktury je prace (zvlasté kap. 2) pfili§ ¢lenitd (mnoho dil¢ich kapitol). Kapitola tii pak jiz
predstavuje zkoumany subjekt, postrddam ptehledné ¢lenéni produktl (Cinnosti) 1 v rozdéleni na sportovni
a ostatni (penzion, pivnice, restaurace), a také organizacni strukturu. Na str. 38 a 39 by nékteré texty 1épe
Z hlediska produktu a dal$ich ¢asti marketingového mixu zamétil pouze na prondjem sportovni haly, chybi
zde odkaz na kap. 3.5, kterd vlastné dalsi produkty popisuje. V oblasti komunikace pak autor fesi sportovni
areal jako celek. Domnivam se, ze autor nedokézal fadné zanalyzovat a odd¢lit - sportovni areal, dalsi
(vedlejsi) Cinnosti, oddily v ramci klubu. V kap. 4.7 pak autor spiSe ndhodné popisuje nékteré casti
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komunika¢niho mixu, nepoméha si pfehlednym teoretickym vstupem v kap. 2. Analyza je zietelné
nedotazend. UrCité by prospélo soustiedit se vice na nékteré typy komunikace a ty rozebrat podrobnéji.
Z hlediska celého klubu a jeho oddilti (a 1 klubl a oddilti, které si sportovisté pronajimaji) je klicové
nastaveni synergii mezi jednotlivymi weby, socialnimi sitémi apod. Autor fesi "stée$ni" organizaci, ale
nevyuzivd ani v navrzich moznost propojeni s jednotlivymi oddily klubu, resp. provozem restaurace,
penzionu. Navrhovana opatieni pravdépodobné budou odpovidajici situaci, ale ne vzdy jsem jejich potiebu
nasel v pfedchozim textu. Opatfeni nejsou podrobnéji rozpracovana.

Celkové autor predlozil bakalafskou praci, kterd ma mnoho zajimavych podnétd, je opravdu spiSe
deskriptivni, Skoda, ze autor nevyuzil moznosti zjisténi informaci u ¢lend klubu, uzivatelti aredlu apod.
Student vSak nedokazal praci pojmout ucelené. Navrhuji klasifikovat stupném dobfe.

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

Jaky subjekt je v Ceském ramci dilezity pro financovani sportu (od roku 2020)? Jaky nova situace bude mit
vliv na zkoumany sportovni klub?

Jedno z navrhovanych opatieni rozeberte podrobnéji (zodpoveédnost, Casovy harmonogram, rozpocet).

V Plzni, dne 5. 6. 2020 Podpis hodnotitele



