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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

V predloZené praci se studentka zabyva analyzou online marketingu v hotelu Parkhotel Plzen. V tivodu
kromé cili autorka kratce nastifiuje také metodiku prace. ReSerSe literatury v prvnich dvou kapitolach je
provedena relativné spravné, autorka ale mohla vychdzet z nové¢jSich zdrojti (velké mnoZstvi je jich star§ich
10 let). Kapitola 3 vSak piisobi jako vypisky z jedné publikace.

Co se tykéa formalni stranky, prace obsahuje velké mnozZstvi pieklepti, gramatickych chyb a neobratnych
formulaci. V seznamu odréazek, pokud véta za¢ina velkym pismenem, musi také koncit teckou. Neptisobi
dobte, kdyz je vloZeno nékolik obrazkl za sebou bez jakéhokoli textu, ktery by je doprovazel. Kapitoly 6.2
- 6.7 jsou poloZeny na stejné urovni, jako kapitoly 6.1 - socidlni média. Logicky ale patii pravé pod tuto
kapitolu, tedy o uroven niz. Kapitola 7 je zna¢né nevyvazena, méla spiSe byt podkapitolou kapitoly 8.
V kapitole 8 probihé analyza komunikac¢nich néstrojii. Pro¢ jsou webové stranky samostatnou kapitolou 9?
Vzdyt webové stranky jsou také formou komunikace a logicky tak patii dohromady s ptfedeslou kapitolou.
Kapitola 10, ktera by taktéz méla byt zahrnuta dohromady s predeslymi kapitolami do analyzy komunikace,
pfedstavuje analyzu dat ze socidlnich siti (podle vzoru piseil) za obdobi dvou let. Nasledné je Parkhotel
porovnavan se ttemi konkurenty. Kapitola 11 je nejzajimavéjsi kapitolou prace. Poskytuje pékné srovnani
Ctyt hotelti a jejich aktivit v online prostedi. Vétsina doporuceni je povrchniho charakteru typu "doporucuji
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udélat toto a toto, ale uz nefikam, jak by se to mélo udélat". Jediné uchopitelné se mi jevi doporuceni
ohledn¢ socialnich siti, konkrétn¢ profilh na TW a YT, zde by ale bylo potfebné toto doporuceni
rozpracovat. Taktéz doporuceni pro FB je velmi dobfe uchopitelné - jesté by ale chtélo dodat, jaké typy
prispevkll by mél hotel sdilet.

Celkové ma prace dobrou teoretickou i praktickou ¢ast. Na zékladé vyse uvedeného ji hodnotim jako "velmi
dobrou" az "dobrou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:?

Na zékladé ceho byly vybrany ukazetele pro analyzu konkurence v kapitole 11? To, Ze se jedna o dilezity
obsah nestaci. Opiete Vase tvrzeni o relevantni zdroj.

Jak naro¢né je pro hotel tocit videa v odpovidajici kvalité a starat se oY T kanal? Jaké aktivity a naklady se
S timto poji?

Jaké ptispevky doporucuje sdilet na FB v odhaleném "prime time"?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



