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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikagnim stupném: velmi dobfie
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace se zabyva marketingovou komunikaci vybranych obchodd s online prodejem na trhu B2C. Prvni
¢ast prace definuje B2C a marketingovou komunikaci. Ke zhodnoceni obchodl je vyuZito v praktické
¢asti pozorovani, dotaznikové Setfeni a mystery shopping. Vysledky jsou v praci popisovany az prili§
podrobné a snizuje se tim vyznamné celkova prehlednost prace. Néktera tvrzeni nejsou spravna. Na strané
72 je napiiklad tvrzeni: "Na dotaznik odpovédélo 91,5 % Zen, lze se tedy domnivat, Ze pravé Zeny
pfedstavuji vhodnéjsi segment, na ktery by méla vybrand knihkupectvi cilit." Kdyz na dotaznik odpovi
veétsi pocet Zen, tak to neznamena, ze by podle toho firma méla ménit svoji strategii. Otazka "Preferujete
nakupovani online nebo v kamennych prodejnach?" neni dobfe formulovana (Cast uzivateld ji muze
chapat obecné bez vztahu ke kniham). Také otazka odkud se lidé o téchto knihkupectvich dozvédéEli neni
vhodna (takto zndma knihkupectvi jsou vSeobecn€ znama a lidé uz netusi, kde je poprvé vidéli). V zavéru
prace uvedend doporuceni jsou vhodna. Rozsah prace je ovSem zna¢ny a spiSe snizuje celkovou
prehlednost. Zatazeni tfi knihkupectvi neni uplné nejvhodnéjsi. Prace se mohla zaméfit jen na jedno
knihkupectvi a v nékterych klicovych oblastech ho srovnat s konkurenty.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

Které z knihkupectvi ma podle Vas nejlépe vedenou marketingovou komunikaci? Ma toto knihkupectvi 1
nejvyssi obrat?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



