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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PredloZena bakalarska prace na téma Marketingové komunikace vybrané neziskové organizace je
zpracovana komplexné s dodrzenim vSech pozadavki kladenych na tento typ prace. Cil prace v ivodni
¢asti je vyjadien pomérné Siroce. Kladné hodnotim teoreticka vychodiska a pouzité zdroje, jsou prehledna,
vhodné zvolena a autorka na né bezezbytku navazuje v praktické ¢asti. Drobnymi nedostatky prace jsou
nekteré preklepy a chybéjici odkazy na zdroje za kazdou prejatou pasazi. Na str. 29 je v nadpisu uvedena
"publicita”, pfesto autorka tento odborny termin neodliSuje dostate¢né od PR. Vystupy SWOT analyzy se
sice evidentné promitly do navrhovanych doporuc€eni, nicméné nejsou v ramci SWOT analyzy pfedstaveny
explicitné. Velmi pozitivné hodnotim pfedstavené navrhy na zlep$eni marketingové komunikace, i piesto,
ze se tykaji pouze online komunikace. Jsou strukturované, napojené na SMART cile, rozpocet a Casovy
harmonogram. Vysledky prace jsou uplatnitelné v praxi a tedy piinosné. I pies vySe uvedené drobné
pfipominky hodnotim tuto praci stupném "vyborné".
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OtazKy a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1. Zamyslete se i nad dalSimi navrhy na zlepSeni v ramci marketingové komunikace (kromé online
komunikace) vybrané neziskové organizace a stru¢n¢ je piedstavte.

V Plzni, dne 7.6.2020 Podpis hodnotitele



