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Jméno studenta: Sandra Kraftova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketingové aktivity vybraného spotovniho klubu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Michal Micik, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahranié¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®

V praci se studentka zabyva marketingovymi aktivitami sportovniho klubu Fc Viktoria Plzen. Cil prace je
uveden v tvodu, jevi se vSak jako velmi ambicidzni. V préaci plisobi nadbytecné ¢asti prvni kapitoly,
hlavné definice samotného marketingu a jeho historie. Na druhou stranu je velmi mélo prostoru vénovano
samotnému sportovnimu marketingu. V praci se vyskytuje velké mnozstvi pieklepti a gramatickych chyb,
nekterd slova nedavaji smysl. Studentka velmi dobfe pracuje s odbornymi zdroji, vznika tak veelku
povedena refersni ¢ast prace. RuSivym elementem v praci jsou zbyte¢né mezery mezi odstavci. Kapitola 4
obsahuje az ptili§ detailni pfedstaveni historie vybraného klubu. Nasleduje analyza marketingovych
aktivit klubu, vzdy jsou shrnuty pfinosy pro marketing. V Sesté kapitola studentka ptedstavuje navrhy na
zlepSeni. U stanoveni reklamniho rozpoctu se nelze ptiklonit k varianté, ze email, socidlni sité a webova
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stranka jsou beznakladové polozky. Navrhy jsou zajimavé a maji realny potencial pro uspéch,
otazkou vSak zlstava, jak a jestli viibec pomohou ke zlepSeni marketingu klubu. Celkové praci hodnotim
jeste jako "velmi dobrou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Odhadnéte naklady na vyuzivani emailu, socidlnich siti a weové stranku pro ucel prvniho navrhu.
Na zakladé jakych udaji byly spocitany naklady na tisk letakti a vyuziti billboarda?

V Plzni, dne 16. 1. 2020 Podpis hodnotitele



