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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Ptedlozena prace ma v uvodu vymezen ambicidzni cil, vylepsit marketing klubu FC Viktoria Plzen, je
otazkou, zda je to v takové §ifi a kvalité relevantni bakalafské praci. Hned v tivodu je také nepfesné
uveden pojem " merchandising".

V kapitole €. 1 je nerelevantni pojedndni o historii marketingu, moZna se mélo spiSe jednat o stru¢ny
vyvoj v oblasti marketingu sportu, naptiklad v CR po roce 1990, to by bylo i ve vztahu k tématu
potiebné.

Autorka dale s pouzitim zékladni literatury popisuje marketingovy mix, ale vychazi ze starSiho pojeti
marketingu. Velkou zkratkou je potom kratké pojednani k reklamnim kampanim, coz je opét
0 sponzoringu, ktery je pro sportovni oblast nesmirn¢ dilezity.

Vymezovani marketingu na internetu na zakladé i vice nez 10 let staré literatury je jiz skute¢né problém,
ato i vzhledem k absolvované vyuce na fakulté. Ty " nové cesty" (s. 18) zde jiZz skute¢né jsou.
Problémem teoretického vstupu je, Ze je v obrovské §ifi s vyuZitim zejména starSich zdroja.

Od s. 21 se potom vlastné vSe opakuje, ale kone¢né v zaméteni na sport, to mohlo byt hned od poc¢atku
a tim mohl byt i dodrzen rozsah prace pii kvalitnéj$im zpracovani.
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Nicmén¢ autorka se zde dostava do klasického problému a méla by objasnit, jak vnima pojmy propagace
a marketingova komunikace.

V této Casti jiz také najdeme adekvatnéj$i pojednani o sponzoringu.

Od s. 28 je popis zvoleného sportovniho klubu a nasleduje popis stadionu a hned podkapitola Shrnuti
prinosu marketingovych aktivit na s. 34 a takto je poraCovano u hymny a dresti.

Nasleduje analyza vstupného, ktera se opird o vetejné zdroje z www, nevim, do jaké miry je to skute¢né
vypovidajici. Pro¢ nebylo pouzito standarnich dat naptiklad z VZ, rozvahy a vysledovky apod? Na dil¢i
zaveéry ziejme usuzuje autorka sama, ocekéaval bych spise zakaznické vyjadreni z prizkumu xy.
Hodnoceni www stranek a komunikace na socialnich médiich je opét zkratkou, vlastn€ jenom toto by
stalo za vlastni préaci. Pojednéni o offline komunikaci za¢ina: "Viktoria si pln€ uvédomuje...", kdo tedy,
management? Opét ve velké zkratce vzdy v n€kolika odstavcich nésleduji popisy napiiklad buletinu,
shopu atd. Od s. 47 nasleduje popis ziejmé vybranych eventl, opét s odkazem na zdroj na www.
Nasleduji velmi kratké popisy spoluprace s pivovarem Gambrinus a NKTD.

S piekvapenim na s. 50 zacinaji navrhy na zlepSeni, na jakém zéklad¢? Na zéklad¢ tohoto zkratkovitého
popisu? Co vi autorka naptiklad o cilové skupiné? Co o nézorech partnerti nebo sponzort, ¢i zastupct
médii?

K navrhiim se nebudu vyjadfovat, protoze jsou jen na podkladé subjektivnich nazort autorky prace.
Ptinosy navrhti jsou tedy velmi problematické a diskutabilni.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:®
Jaky je marketing FC Viktoria Plzefi ve srovnani s podobnymi kluby v CR?
Bylo by mozZné porovnavat nebo diskutovat marketingové vydaje?

Co jiného d¢laji napiiklad kluby v Bundeslize?
Zné autorka néjaké vysledky ze zakaznického prizkumu ve vztahu ke klubu?

V Plzni, dne 6. 1. 2020

Podpis hodnotitele



