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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
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Jméno studenta: Eliska Mala
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Faktory ovliviiujici nAkupni rozhodovaci proces

zakaznika pri nakupu vybraného zbozi ¢i sluzby

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

2

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predkladana bakalaiska prace je zaméfena na identifikaci faktorti ovliviiujicich nakupni chovani
zakaznika pfi nakupu mobilniho telefonu. Autorka v uvodni ¢asti prace piedstavila teoreticka vychodiska
do problematiky, drobné nedostatky jsou u trochu chaotického uzivani pojma "spotiebitel, zakaznik,
kupujici" v uvodu prace a praci s nékterymi pojmy napt. psychicky piistup (s. 13), rysy osobnosti (s. 20).
V praktické ¢asti autorka predstavila vystupy vyzkumu se slusné velkym a vyvazenym vzorkem
respondentll, pé¢kné pracovala s daty, snaZzila se hledat souvislosti a vyvozovat zavery, vSe hodnotim
velmi pozitivné. Skoda jen, Ze tvrzeni nevyplyvaji z predchoziho textu a navrhy nejsou trochu vice
rozpracované. Celkovy dojem z prace kazi nejasnosti v textu napt. potadi ceny - s. 42 na 7. mist¢, s. 49 na
3. misté€ nebo na s. 38 uvadi, Ze 4 lidé za telefon utrati vice nez 30 tis. K¢, ale v grafu je 5. Piikladny byl
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autorCin pristup k vypracovani bakalaiské prace a spoluprace s vedouci prace. Celkové
hodnotim praci jako "velmi dobrou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Obr. 9 - jaké jsou piijmy respondentti nejmladsi cilové skupiny? Kolik jsou za telefon ochotni utratit
mladi bez piijma?

Rozpracujte posledni navrh o rozpocet. Navrhujete ptispévky zaboostovat pro vyssi efekt? Pokud ano,
jaké byste navrhovala cileni.

V Plzni, dne 08. 06. 2020 Podpis hodnotitele



