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Jméno studenta: Andrea Nadvornikova

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Analyza online komunikace vybrané znacky
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Karolina Fajfrova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziel4 shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

PredloZena bakalarska prace je na vysoké urovni, oceiiuji predevsim jeji prakticky vyznam. Studentka
diky zkuSenostem z osobniho i profesniho Zivota, a také podrobné teoretické resersi k danému tématu,
velmi podrobné zanalyzovala online komunikaci znacky Fouganza, ktera je spojena s jezdectvim a péci o
kong, a jeji produkty jsou k dostani v obchodnim fetézci Decathlon. Tim naplnila hlavni cil této prace.
Po zminéné analyze autorka navrhla opatfeni, diky nimz by se méla komunikace znacky jesté zlepsit.
Rada bych ocenila také samostatnost a logicky usudek autorky pii vypracovavani této prace.
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Otazky a pripominky Kk bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Prosim, popisté, jak reagovalo vedeni spole¢nosti na Vami provedenou analyzu a navrzena opatient.

Jsou zde néjaka opatieni, ktera budou moci byt v nejblizsi dobé zrealizovana, a naopak néjaka, s jejichz
realizaci podnik nesouhlasi? Pokud ano, jaké uvedl argumenty?

V Plzni, dne 20. 5. 2020 Podpis hodnotitele



