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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

PredloZena bakalafska prace se zabyvéa analyzou online komunikace zna¢ky Fouganza. Velmi piijemné
pusobi uvod prace, ktery piiblizuje problematiku jezdectvi, napojuje na ni opodstatnénost volby tématu
prace a jednozna¢né definuje rovnéz cil prace. Prace je ¢lenéna piehledné do kapitol, prace ma jasnou a
logickou stavbu. Autorka prokézala schopnost uchopit konkrétni tikol z praxe a komplexné jej zpracovat
véetné navrhi na zlepsSeni a vycisleni souvisejicich nakladi. Drobnym nedostatkem je prace s odkazy na
zdroje, které by mély nasledovat za kazdou piejatou pasazi a nikoliv az v zavéru kapitoly a idealné i ve
stejném formatu. Je zfejmé, Ze téma online komunikace je velmi aktualni a hodné zdojl k tématu a ukdzkam
z praxe vychazi z internetovych zdroji, nicméné na teoreticka vychodiska "klasického™ marketingu bych
doporucila vyuzit uznavané odborné zdroje a ne webové portaly typu marketingova-kancelar.cz,
middleware.cz, topranker.cz a dalsi. Na str. 45-46 se pojednava o PR-¢lancich, zde bych polemizovala,
jelikoz dle uvedenych skute¢nosti se jedna o placenou reklamu popisujici vlastnosti produktu nikoliv PR-
Clanek. Tab. 4 na str. 58 nepokryva vSechny mésice roku, coz by podle vysvétleni v textu nejspi§ méla. |
pres tyto nedostatky prace a jeji vystupy pisobi kompaktné, vystupy jsou uplatnitelné v praxi a z prace je
patrna znalost a zajem autorky. Pfi precizni prezentaci a obhajobé prace se klonim k hodnoceni na stupni
"vyborne".
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Jak se vyviji Vami spravovany ucet "FouganzaCZ" v soucasnosti a které z Vasich navrhii budou
aplikované s nejvétsi pravdépodobonosti v praxi?

V Plzni, dne 6.6.2020 Podpis hodnotitele



