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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 

A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou             

O) Přístup autora k řešení problematiky práce              

P) Celkový dojem z práce                
 

 

Do Portálu ZČU byl zadaný tento výsledek kontroly plagiátorství1: 

Posouzeno             

Posouzeno - podezřelá shoda          

 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci klasifikačním stupněm:2     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3 

 

Cílem bakalářské práce bylo zhodnotit přínosy festivalu Industry Open 2019 a na základě výsledků z 

dotazníkového šetření a postřehů získaných účastí na festivalu navrhnout zlepšení pro příští ročníky 

festivalu. Práce je prakticky orientována a byla zpracovávána v úzké spolupráci s organizátorek 

hodnocené akce Plzeň Turismus. Z hlediska provedeného výzkumu autorka pracuje s poměrně velkým 

vzorkem, což shledávám jako velmi pozitivní pro následnou syntézu poznatků. Závěry a návrhy mohly 

být rozpracovány v širších souvislostech, především návrh marketingové komunikace, či inovace 

produktu. Obecně byl však cíl práce splněn, studentka prokázala schopnost samostatné práce a 

komunikace s externím subjektem.  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:4 

 

1) Má tento event potenciál stát se akcí nadregionální/národní úrovně? Pokud ano, co je k tomu 

zapotřebí? 

2) Jak organizátor využívá PR v marketingové komunikaci eventu a proč jste tento nástroj nezařadila do 

Vašeho návrhu optimalizace makretingové komunikace?  

 

 

 

 

V Plzni, dne 3. 6. 2020        Podpis hodnotitele  


