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Jméno studenta: Lucie Novotna

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Hodnoceni piinosu eventu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Petr Stumpf, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi®:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:?

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?
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vyborné

Cilem bakalatské prace bylo zhodnotit ptinosy festivalu Industry Open 2019 a na zaklad¢ vysledki z
dotaznikového Setfeni a postiehil ziskanych €asti na festivalu navrhnout zlepSeni pro pfisti ro¢niky
festivalu. Prace je prakticky orientovana a byla zpracovavana v tizké spolupraci s organizatorek
hodnocené akce Plzent Turismus. Z hlediska provedeného vyzkumu autorka pracuje s pomérné velkym
vzorkem, coz shledavam jako velmi pozitivni pro néslednou syntézu poznatkli. Zavéry a navrhy mohly
byt rozpracovany v SirSich souvislostech, pfedev§im ndvrh marketingové komunikace, ¢i inovace
produktu. Obecné byl vsak cil prace splnén, studentka prokazala schopnost samostatné prace a

komunikace s externim subjektem.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1) M4 tento event potencial stat se akci nadregionalni/narodni urovné? Pokud ano, co je k tomu
zapotiebi?

2) Jak organizator vyuziva PR v marketingové komunikaci eventu a pro¢ jste tento nastroj nezafadila do
Vaseho navrhu optimalizace makretingové komunikace?

V Plzni, dne 3. 6. 2020 Podpis hodnotitele



