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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:*

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Cil prace je uveden struc¢né na s. 9, kde je velmi tsporny tvod prace, ze kterého neni patrné, co zejména
z aplikacni Casti je skute¢né prace studentky.

V teoretické ¢asti autorka popisuje marketingovy mix a zatfazeni eventu. V ndsledném clenéni eventl
vychazi zejména z prace Sindlera (2003). Trendy v event marketingu také uvadi Gsporné na zakladd
zdroje (Brenner, 2019). Nasledné se vénuje strategii eventil. Podstatna, vzhledem k zaméteni prace, je
kapitola prinosy eventt (0d s. 26), kde bych oc¢ekaval bohatsi praci se zdroji a piipadné uvedeni, jak bude
teorie aplikovana déal. Na s. 30 zacinad kapitola metodika, kde je uvedeno, Ze prakticka ¢ast prace je
zamé&fena na feSeni a vysledky vyzkumu, ktery se tyka konkrétniho eventu, a to festivalu Industry Open
2019. Akce probéhla jiz v ¢ervnu 2019, tedy pted oficidlnim zadanim bakalarské prace. U dotazniku je
uvedeno, Ze byl sestaven ve spolupraci s prispévkovou organizaci Plzen — TURISMUS, tedy nic
z aplikace marketingového vyzkumu a popsané teorie k eventu? U popisu sbéru dat na s. 30/31 opét neni
informace, co je praci studentky samotné.

Kapitola feSeni a vysledky zacind popisem eventu. V kapitole 3.2 je uvedeno, Ze cely vyzkum vznikl ve
spolupraci Zapadoceské univerzity s piispévkovou organizaci Plzeit — TURISMUS a Ze bylo ziskéano 844
dotaznikd. Nasleduje prezentace dat jen s vyuzitim Cetnosti a kolaGovych grafu, zadny pokus o dalsi
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ttidéni a zpracovani dat. Pro studenta ekonomického oboru velmi nedostate¢né. Ani spokojenost nebyla
meétena aplikaci né¢jakého obvyklého nastroje.

Nasleduje shrnuti strukturovanych rozhovort s asistentkami (pocet?, dokladovani?). Zadna informace
Kk organizaci, scénafi atd?

V kapitole ¢. 3.3 jsou uvedené piinosy festivalu. Bohuzel nékterd vyjadieni se vlbec neopiraji o
zjisStovana fakta, napf. "Velmi piinosna byla také Gcast zahrani¢nich hostii na konferenci." "Pro zapojené
firmy se participace na akci tohoto typu da bezpochyby oznalit jako zajimava PR aktivita a event
marketing." Pode ¢eho tak soudite? Poznamka o finan¢nich ptinosech pro mésto Plzen také nema oporu
v datech. Od s. 46 jsou navrhy na zlepSeni. Z celé piedchozi prace neni zfejmé, pro¢ se zde najednou
popisuji lokality, které nebyly predmétem prace. Nasleduji ndvrhy na zlepSeni vybranych soucasti
propagace eventu, které jsou i finanéné dolozeny, coZ povazuji za pozitivni ¢ast pfedlozené bakalarské
préce.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

V préci se vyznamn¢ vénujete typologii eventd, jak zni jeji aplikace pro vami zvoleny event?

Pti obhajobé¢ je nutné objasnit vasi tlohu pfi ebéru a zpracovani dat.

Pro¢ jste nevyuzila alespoii zékladni znalosti ze statistiky pii zpracovani dat? Co jste mohla ucelné
aplikovat?

Jak byly realizované rozhovory?

Proc¢ navrhujete i néco, o Cem jste nesbirala data?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



