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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikadnim stupném:*

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

Prace se zabyva zefektivnénim marketingové komunikace vybraného internetového obchodu. V
teoretické Casti je pfedstavena marketingovd komunikace a marketing na internetu. Nékteré informace
pusobi zastarale (napf. strana 29 - vyskakovaci okna) a jiné postradaji kontext k e-shopiim a v praci jsou
tak nadbyte¢né. Nekolik poznatkl v praci nedava smysl (napt. strana 33 - "Na této socialni siti je dobré
reklamu propagovat") nebo jsou chybné (napft. strana 49 - "Jelikoz Facebook momentalné vlastni dalsi
socialni sit¢ jako ... a Snapchat"). V praktické ¢asti je nejdiive predstaven provozovatel e-shopu. V celém
dlouhém piedstaveni neni uveden jediny financni ukazatel - obrat, zisk atd. Nésledn¢ je analyzovana
marketingova komunikace. U fady informaci chybi obrazky, které by ctendfovi lépe piiblizili dané
reklamy. V praci zcela chybi statistiky z Google Analytics a jinych nastroji (pfitom je dle vyjadfeni na
stran¢ 53 e-shop vyuziva). Pro e-shop je také velmi dulezité SEO a jeho pozice ve vyhledavaci. Ty v praci
hodnoceny ovsem vilbec nejsou. Provedené rozhovory jsou celkem zdatilé a zminuji redlné problémy
danych stranek. Néktera doporu€eni v zavéru prace nemaji vztah k provedenym analyzadm a plsobi pfili§
obecné.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

Jakou ma e-shop mésicni / roni navstévnost dle Google Analytics a jaky mé spolecnost rocni obrat?
Jaké znate pfimé konkurenty daného obchodu a jsou na tom Iépe / hiife?

V Plzni, dne Podpis hodnotitele



