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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Barbora Sedlakova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Role influenceri v marketingové komunikaci firem

pusobicich v cestovnim ruchu na Instagramu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

N

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predkladana bakalatska prace je zaméfena na identifikaci role influencerti v marketingové komunikace
firem na Intagramu. Autorka v uvodni ¢asti prace predstavila teoreticka vychodiska, text v této Casti je
heslovity a trochu kostrbaty. Ve vyzkumu zaméfeném na uzivatele Instagramu autorka pomérné zdaftile
pracovala s daty, snazila hledat souvislosti a vyvozovat zavéry. Pozitivné hodnotim rozhovory s
vybranymi influencery, nékteré zavery z této ¢asti jsou vSak pouhé domnénky nepodlozené fakty nebo
nepiesné informace (napf. efektivnost spoluprace s influencery nebo zékaz cestovani - v dobé
dokoncovani a odevzdani prace toto nebylo aktualni). Je Skoda, Ze autorka v praci nepiedstavila idealni
spolupraci na konkrétnim ptikladu zaclenéni inflencer obsahu do firemniho, pomohlo by to jisté i v ¢asti
s doporu¢enim. Text prace neni konzistentni napti€ praci, ¢ast je psana opisem, ¢ast jako "my", ¢ast jako
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"ja". Prace také obsahuje velké mnozstvi gramatickych chyb (zejména ve shodé podmétu
s prisudkem) a pteklepi, které velmi kazi dojem z prace. Celkové hodnotim praci jako "dobrou".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Predstavte z Vaseho pohledu idealni spolupraci travel influencera a firmy z pohledu uzivatele Instagramu.

Nas. 17 uvadite, ze pii ptiprave piispévkil na socialni sité je vhodné zapojit i webdesignery. Proc je to
podle Vas dilezité? Co konkrétné bude webdesigner délat pii tvorbé piispévku na Instagram?

V Plzni, dne 07. 08. 2020 Podpis hodnotitele



