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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Cil prace je definovan jako "vyzkum, jakym zptisobem ovliviiuji influenceti rozhodovani uzivateli
socialnich siti, pfedevSim v oblasti cestovniho ruchu...vliv na konkrétni uzivatele, ale i na uvazovani,
motivaci a rozhodovani samotnych travel influencert". Téma shledavam jako velmi vyznamné, ovSem cil
prace neni zcela vhodné definovan - cilem prace by nemél byt vyzkum samotny, ten je pouze prostiedkem
pro dosazeni cile. Z hlediska metodiky - dotaznikové Setfeni uzivatel je kvantitativni metodou, ne tedy
kombinaci kvantitatvniho a kvalitativniho vyzkumu, jak autorka uvadi na str. 32. Doporucoval bych
metodiku pro pichlednost uvadét v samostatné kapitole.

Ocenuji dotazovani jak uzivateld Instagramu, tak i rozhovory s influencery - obé Casti pfinaseji zajimavé
vysledky. Pro aplikaci vysledki by ovS§em bylo vhodné definovat konkrétni segment sluzeb cestovniho
ruchu. V kazdém segmentu (ubytovaci sluzby, stravovaci sluzby, CK/CA...) bude mit totiz role influencert
sva vyznamnd specifika. Navrhova c¢ast uvadi proces spoluprace s influencery a vychazi predevSim
z rozhovoru s influencery. Vzhledem k zadanému tématu by bylo vhodné v navrhové ¢asti pracovat vice
s vysledky dotazovani uzivateld.
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Studentka se nevyvarovala pravopisnych chyb, jen v tvodu jsem jich napocital pét. Urcité nedostatky lze
sledovat i ve stylistice a pouzivani odborného jazyka.

Celkove vsak prace ptinasi velmi zajimavé poznatky z oboru, studentka pracovala s mnozstvim aktualnich,
predevsim elektronickych zdroju v¢€. cizojazyénych. Praci hodnotim stupném velmi dobfe.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

Pokuste se definovat specifika influencer marketingu na instagramu pro rizné segmenty sluzeb CR.

V Plzni, dne 3. 8. 2020 Podpis hodnotitele



