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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

1) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikagnim stupném: velmi dobfie
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Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Predkladana prace je zaméfena na marketingovy mix firmy, ktera psobi v oboru autodopravy. Autorka
definuje pouze hlavni, nikoli v8ak dil¢i cile. Souhlasim S rozsifenim marketingového mixu o P - lidé.
Velmi ocenuji autor¢in aktivni pfistup a spolupraci pti ziskavani informaci pifimo s majitelem firmy.
Prace tohoto typu/tématu obvykle stoji pred dilematem do jaké hloubky a miry detailu jit pfi zpracovani
jednotlivych ¢asti. To se projevilo i vtomto piipadé. Vzhledem k tomu, Ze pfimo nazev prace obsahuje
termin "zefektivnéni", by bylo dobré, kdyby doslo ke kvantifikaci pfinosi jednotlivych navrhi - at’ uz jde
o pocitacové vybaveni do vozového parku, tak o upravy webu apod. — a srovnani s o¢ekavanymi naklady.
Tématem do diskuse je také oblast akvizice novych zékazniki. Je $koda, ze zde nezaznély navrhy jako
naptiklad vyuziti PPC reklamy ve vyhledavani + remarketing (standardné velmi Gi¢inna kombinace pro
ziskavani novych zakaznikii S moznosti postupné alokace medialnich nakladua).
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

1. Muzete, prosim, alespon orienta¢né kvantifikovat ocekavané piinosy navrhovanych opatieni a srovnat
je s naklady?

2. Popiste, prosim, schematicky proces akvizice novych zakaznikd a ilustrujte moznosti, které v tomto
smyslu nabizi firemni web ve spojeni s reklamou ve vyhledavani. Dokazete odhadnout mési¢ni hledanost
zékladnich spojeni, kterd pravdépodobné zadavaji potencidlni zdkaznici do vyhleddvade Google c¢i
Seznam?

V Plzni, dne 8. ¢ervna 2020 Podpis hodnotitele



