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Kritéria hodnocení:  (1 nejlepší, 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)   1     2    3    4    N 
A) Definování cílů práce                 

B) Metodický postup vypracování práce              

C) Teoretický základ práce (rešeršní část)              

D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavců)             

E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)            

F) Formální zpracování práce                

G) Přesnost formulací a práce s odborným jazykem             

H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)             

I) Práce se zahraniční literaturou, úroveň souhrnu v cizím jazyce           

J) Celkový postup řešení a práce s informacemi             

K) Závěry práce a jejich formulace               

L) Splnění cílů práce                 

M) Odborný přínos práce (pro teorii, pro praxi)              

N) Přístup autora k řešení problematiky práce              

O) Celkový dojem z práce                
 

 

Navrhuji klasifikovat bakalářskou práci  klasifikačním stupněm:1     výborně  

 

 

Stručné zdůvodnění navrhovaného klasifikačního stupně:2 

 

Předkládaná bakalářská práce zpracovává aktuální téma společenské odpovědnosti firem na velice 

zajímavém odvětví - minipivovary, kterých za několik posledních let vzniklo opravdu hodně. Práce je 

zpracována přehledně, srozumitelně. V praktické části je věnován dostatečný prostor výzkumu. V rámci 

návrhu opatření bych očekávala detailnější návrh např. pro konkrétní podnik. Jinak práci hodnotím za 

zdařilou.  
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Otázky a připomínky k bližšímu vysvětlení při obhajobě:3 

 

1) Kdo byli respondenti, kteří byli osloveni v rámci dotazníkového šetření? Jakým způsobem byl proveden 

jejich výběr? Znali respondenti význam pojmu společenská odpovědnost firem? 

 

2) Proč si myslíte, že mnoho minipivovarů v podstatě vůbec nepracuje s myšlenkou CSR? 

 

 

 

 

 

            

 

 

 

 

 

V Plzni, dne 7.6.2020       Podpis hodnotitele  


