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Téma bakalaiské prace: Emoce v reklamé
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:?

V predlozené praci se studentka zabyva emocemi v reklamé. Cile prace jsou specifikovany v ivodu.
Teoretickd ¢ast zacina reSersi literatury vztahujici se k emocim. Tato ¢ast je provedena pievazné spravne;
autorka vyuziva fadu zdroji, obc¢as se v§ak objevuji dlouhé pasaze textu vychazejici pouze z jednoho
zdroje, nékteré zdroje jsou zastaralé. Druha kapitola je vénovana teorii marketingu a prevazné reklamé.
Opét Ize konstatovat, Ze tato ¢ast prace je provedena prevazné spravng, avsak se stejnymi vytkami jako v
kapitole 1. V praktické ¢asti se autorka vénuje reklamé a emocim V praxi. Pro tuto ¢ast sama autorka
vytvofila nékolik plakati, pomoci kterych testovala jednotlivé emoce. Pro vyzkumnou ¢ast byly
stanoveny vyzkumné otazky a z nich vychazejici hypotézy a tvrzeni. Vyhodnocovany byly pomoci
vytvofeného dotaznikového Setfeni. Metody pouzité pro vyhodnoceni hypotéz (Kendall a Mann-Whitney)
byly pouzity spravné. Co se tyka vyzkumného vzorku, tak z celkového hodnoceni mély byt vyrazeny
skupiny nad 50 let a to hlavné z dGvodu velmi malého poctu respondenttl, pfipadné mohly byt skupiny




FAKULTA EKONOMICKA

P> ZAPADOGESKE UNIVERZITY FAKULTA EKONOMICKA

v PLZNI Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

spojeny pro ziskéani relevantnéjSich vysledkil. Celkové mohlo byt s rozdélenim respondentti
pracovéano Iépe. Vysledky tvrzeni na str. 62 mohly byt interpretovany srozumitelngji. Ctenéi se zde
dozvida, Ze tvrzeni 4 neni potvrzeno, protoze plakat ¢. 5 skoncil az na 2. mist€ a vice respondentii volilo
plakat €. 4 - uz ale neni jasné, co tedy plakat ¢. 4 obsahuje. Takovychto nepfesnosti je v praci bohuzel
vice. H1 neni dostatecné interpretovana a H2 je interpretovana neptesn¢. Doporuceni jsou formulovana
V ndvaznosti na vysledky prace, mam vsak trochu pochyby o spravnosti kalkulace pro televizni reklamu.
Co se tyka propagace ty¢inky - kde by byl plakat vystaven? Toto doporuceni by bylo potiebné 1épe
predstavit.
Na zéklad¢ vySe uvedeného navrhuji predloZzenou praci hodnotit jesté jako "velmi dobrou".

Otazky a pripominky k bliZSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Interpretujte vysledky obou hypotéz.

BliZe rozpracujte kalkulaci na televizni reklamu. Co vSechno obnasi Vami pfedstaveny rozpocet? Jak
casto a kdy by reklama bézela?

Rozpracujte doporuceni predstavené v kapitole 5.2.2.

V Plzni, dne 13.7.2020 Podpis hodnotitele



