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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikagnim stupném: vyborné

b4 14 ] w 4 r 3 4 r W 2
Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Prace se zabyva roli influencerii v marketingové komunikaci podnikii. V prvni ¢asti prace je kratce
predstaven marketing. Nasledné jsou zdafile popsana socialni média a predevsim influencefi.
Nejdulezitéjsi casti prace je dotaznikové Setfeni s cilem zjistit, jaky vliv maji influencefi na nékupni
chovani spottebitelti. Na nékteré otdzky odpovidala jen ¢ast tazatelli - vzorek by vzdy bylo vhodné uvadét
hned u grafti (napiiklad u obrazku 7 by mélo byt uvedeno N=25). U nékterych ukazatelli by také bylo
vhodnéjsi udéavat relativni hodnoty (%). Otazka ¢. 12 (U nejvyse kolika influenceri by podle tebe méla
probihat jedna kampan jedné konkrétni znacky?) je celkem zbyte¢na a mize poskytovat zkresleny pohled
(dany uzivatel nikdy nesleduje vSechny influencery na internetu). Vysledna doporuceni jsou ovsem
zajimava a v praxi vyuZzitelna.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhaj ob&:*

V ¢em jsou nejvyraznéjsi rozdily ve vlivu inflencerG na muze a zeny (v jaké otdzce byl pozorovan
nejvetsi rozdil v odpovédich)?

V Plzni, dne 25.5.2020 Podpis hodnotitele



