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Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
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pusobicich ve vybraném odvétvi

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cili prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fesSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilti prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Predkladana bakalarska prace je zaméfena na identifikaci dulezitosti influencertt v marketingové
komunikaci podniku. Autorka v ivodni ¢asti prace piedstavila teoreticka vychodiska do problematiky,
velmi pozitivné hodnotim zajimava aktualni data o uZivanosti socidlnich siti. Téma prace je velmi
aktualni a autorka si bez problému poradila s faktem, Ze o tématu neexistuje vét§i mnozstvi odbornych
publikaci. V praktické ¢asti autorka predstavila vystupy vyzkumu se slusné velkym vzorkem,
nedostatkem je nerovnoméné rozlozeni co se tyce pohlavi v jednotlivych skupinach, coz miize zptsobit
zavadéjici zaveéry. Misty je vyhodnoceni trochu nepiehledné a intepratace dat neptesnd napt. s. 43 dole -
relativni vysledky jsou pro generaci Y i Z prakticky totozné. Autorka navrhla velmi péknou a detailné
zpracovanou kampan s influencery, ktera dojem z prace vyznamné zlepSuje. Celkové hodnotim praci jako
"velmi dobrou".
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Otazky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Jaké dalsi metriky mimo ROI navrhujete pouZit pro vyhodnoceni navrzené kampané? Jaky je oéekavany
nartist poctu fanouskd Nemléka nebo ocekdvany pocet soutézicich v navrhované soutézi?

V Plzni, dne 08. 06. 2020 Podpis hodnotitele



