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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2019/2020

Jméno studenta: Bc. Jan Audes

Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Strategicky marketingovy plan zacinajici firmy
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®

Student se ve své diplomové prace zabyval vlastnim podnikanim. Tedy prace je velmi prakticky pojata a
jeji zavéry jsou v praxi vyuzitelné. Prace je zalozena na internich datech spole¢nosti, véetné dil¢i zpétné
vazby zakaznikli. Zpracovany planovaci dokument je odpovidajici potiebam podnikatele. Je sice spiSe
sttednédobého charakteru a fesi firmu jako celek (marketingovym pohledem), ale ve zkoumaném kontextu
stale jesté zacinajici firmy, kde se rozdily v jednotlivych planovacich dokumentech stiraji, se da povazovat
za strategicky.

V resSerS$ni Casti autor vychazi spiSe ze starSich domacich publikaci. Teoreticka cast je také pomérné
rozsahla, na druhou stranu pokryva potiebné ¢asti feSené probleamatiky. V praktické ¢asti autor vyuziva i
dal$i vhodné nastroje pro zacinajici (lean canvas) internetovou (STDC ramec) firmu orientovanou na
zakaznici (4C, vyuziti person). Postup tvorby planu je vhodny, autor si zajimavé poradit s odhadem
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velikosti trhu, navrzené cile a postupy jejich dosazeni jsou realistické. Autor se také zamysli nad kontrolou,
riziky atd.

Celkové je prace delsi, ale domnivam se, ze ve svych analyzach student odhalil klicové aspekty svého
podnikani, a piedpokladam, Ze zjisténé informace slouzit k rozvoji firmy a i proto jsem schopny del$i rozsah
prace akceptovat.

Préaci navrhuji hodnotit klasifikatnim stupném vyborné, i kdyZ se autor nevyvaroval pieklept a dil¢ich
nepiesnosti.

OtazKky a pripominky K bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
Jak hodnotite zjisténou velikost potencialniho trhu s ohledem na budoucnost své firmy?

Neuvazoval jste o vyuziti i motivl rakouské a Svycarské vlajky v komunikaci?

V Plzni, dne 9. 6. 2020 Podpis hodnotitele



