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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:! vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:?

Autor se v diplomové praci vénuje strategickému marketingovému plénu vlastni za¢inajici firmy. Autor
postupuje logicky podle jednotlivych krokii marketingového planovani, klade diraz na spravné pouziti
metod i novych trendi, stejné tak jako na hodnoceni efektivity jednotlivych marketingovych nastrojii. Prace
je zpracovana na velmi vysoké urovni, autor prokdzal schopnost aplikovat samostatné teoretické poznatky
do praxe, kterych mlze vyuZit pro uspé$né podnikani ve zvoleném oboru.
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OtazKy a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:®

1) V zavéru prace uvadite, ze pandemie COVID-19 a piedpokladana nasledna ekonomicka recese muize byt
hrozbou, ale i pfilezitosti Vaseho podnikani. Jak se projevil vyjim¢ny stav na obratu Vaseho podnikani?
2) Jak jste stanovil konverzni pomér pro jednotlivé modely zisku (optimisticky, realisticky, pesimisticky)?
Je podle Vaseho nazoru a dosavadnich zkuSenosti mozné dosahnout jesté vyssiho konverzniho pomeéru, nez
ktery uvadite v optimistické varianté (4,3 %)?

V Plzni, dne 4. 6. 2020 Podpis hodnotitele



