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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuiji klasifikovat diplomovou préci klasifikagnim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Studentka diive kratce pracovala ve firmé Bohemia Sekt, vyuzila této skutecnosti, zvolila si zajimavé
téma, kterému se velmi aktivn€ vénovala. V teoretické ¢asti se vénuje marketingové komunikaci a potom
brandingu. Od s. 27 popisuje problematiku trhu s vinem v Ceské republice s navaznosti v kapitole &. 4,
kde je popis hlavnich aktérti s vyuzitim relevantnich zdroj. Velmi zajimava je pata kapitola, ktera nas
uvadi do specifik marketingu v oblasti tzv. tichych vin. Od s . 45 nésleduje design vlastniho vyzkumu,
ktery byl pfipraven na zakladé teorie a diive relizovaného vyzkumu v CR. Vyzkumny nastroj byl
validovan i expertem firmy a pilotovan. BohuZel nastoupila krize a firma jiz neprojevila zdjem o
podpoteni dotazovani ptes socialni sit’ Facebook. Proto dalsi sbér dat realizovala studentka sama

s vyuzitim dostupného souboru. Ziskana data jsou zpracovéana kvalitné a je jen Skoda pro Bohemia Sekt,
ze nebylo podpoieno dotazovani zajisténim vétsiho souboru respondeti. Statistické zpracovani dat je
adekvatni s vyuzitim i software Statistica. Word cloudy od s. 59 potom pfinaSeji pro firmu naméty pro
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obsahovy marketing a pro vyuzivani slov v reklamé. Prace splnila své cile, pfinasi i naméty pro marketing

ve vztahu ke znackam tichych vin. DP obsahuje relevantni zdroje a ptilohy, které dokumentu;ji
realizovany vyzkum a jeho vystupy.

Otazky a pFipominky K bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Pfes zminéné omezeni vyzkumu, ptedloZzila jste vystupy i firm¢ Bohemia Sekt? Projevila o né firma
zajem?

V Plzni, dne 27. 5. 2020 Podpis hodnotitele



