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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Piedlozena diplomova prace nese nazev Branding tichych vin v Ceské republice. Autorka prace
pristupovala ke zpracovani tématu peclivé a ptivodnim zamérem bylo realizovat souvisejici vyzkum ve
spolupréci se spole¢nosti Bohemia Sekt. I ptesto, Ze se jmenovana spole¢nost nakonec na samotném Setieni
nepodilela, bylo dosazeno hodnotnych vysledkii diky sofistikovanym statistickym analyzam nad sebranymi
daty. Diplomova prace je zpracovana v doporu¢eném rozsahu. Problematika fizeni znacky neni z mého
pohledu zejména v nékterych castech prace dostatecné akcentovana. Déleni hlavniho cile prace do dil¢ich
cilti v ivodu také zamétuje téma prace trochu jinym smérem (spotiebitelské chovani). Rovnéz zasady prace
jsou formulované Siteji, spiSe na oblast marketingu a jeho nastrojii. Napt. zasada €. 5 ze zadani prace je
pojata dle vysvétleni autorky v ivodu préce v kapitole ¢tvrté, kterd na 5 strandch predstavuje hlavni aktéry
na trhu vina v CR, tedy zaroven napliiuje i zasadu 3. V kap. 4 viak osobné best practice v fizeni znacky ¢&i
fizeni marketingu postradam. Prace by se mohla spiSe jmenovat "Analyza spotfebniho chovani zékaznikt
na trhu s tichym vinem v "Ceské republice", jelikoZ realizovany vyzkum piesné tyto otazky vyhodnocuje a
deklaruje se jeho zaméteni 1 v tvodu prace. U vyzkumu jsou nepfesné zminény v kap. 6.4 pojmy pilotdz a
pfedvyzkum jako synonyma bez rozliSeni. Kap. 5 s nazvem "Marketing v oblasti tichych vin" je ¢lenéna
do osmi podkapitol. Ty nejsou na trovni marketingovych nastrojii (zasada €. 4) a ani se nejedna pouze 0
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nastroje marketingové komunikace, jak je uvedeno v ivodu prace. Vedle sebe stoji pojmy jako segmentace,
maloobchodni prodej, vinafsky turismus a vybrané nastroje marketingovy komunikace. Kap. 5.1 ma
predstavit segmentaci v sektoru tichych vin, ov§em findlni cilové segmenty chybi, jsou zde uvedena pouze
segmentacni kritéria na tomto trhu. Velmi pozitivné hodnotim vyuzité metody statistického testovani a
zpracovani vysledkd. Spravné uvedené jsou i limity vyzkumu. Zavéry prace jsou bezpochyby uplatnitelné
v praxi. Realizovany vyzkum, a€ necili pouze na téma prace, byl zpracovan na nadprimérné urovni a jeho
vysledky hodnotim jako pifinosné. Teoretickd cast a logickd provazanost prace je méné zdafila, proto
hodnotim praci celkovym stupném "velmi dobie".

Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:?

1. Proc¢ jste v ramci statistického vyhodnoceni pouzila pro testovani zavislosti proménné "cena™ na dalSich
3 proménnych pokazdé jiny test?

V Plzni, dne 5.6.2020 Podpis hodnotitele



